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摘 要 

 

原住民族群一直是受關注和討論的，而有些地方族群的部落並未讓許

多人發覺這裡的特別，同時也需要幫助。本團隊與花蓮新社部落在緣份交

織下，看見部落的環境在沒有組織與團體的管制下，公共空間未受到保護，

也容易造成環境髒亂以及破壞的其中原因。 

團隊設計一個「wanay 部落平台」以志工服務來為維護部落的關鍵媒

介，並透過平台來號召志願者帶動部落環境的宣導與實踐。此 App 平台的

重要特點是結合生態保育和可持續發展的概念，志工分為兩種類型：大學

生志工者和一般志工。我們之所以這樣劃分，是為了在大學生志工中推動

USR 計畫，以促進社會責任教育和學生參與社會公益活動。而一般志工則

對所有身份的民眾開放，使更多人能夠參與志工服務。這些志工活動還融

合了 SDGs 的理念，特别注重保護陸域生態，以實現社區和環境的可持續

發展。在保有文化產業的發展及生態環境的前提下，解決部落問題而設計

出這樣的應用程式。 

「wanay 部落平台」希望帶給參與志工的參與者因體驗感受到新社部

落的文化知識和美景，若不是參與志工的民眾，也能在 App 上認識新社部

落的相關故事文化以及提供援助，結合科技的工具，不僅能改善部落的環

境質量和提升居民的生活品質，還能夠同時保護和弘揚部落的傳統文化以

及環境，確保其持續蓬勃發展。 

關鍵字：原住民、志工服務、SDGs、APP、USR 計畫 
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