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I 

 

摘要 

以農業生產為基礎，開發衍生性農特產品，建立新的銷售管道，結合體驗活

動及綠色消費，發展地方特色產業，儼然成為現今我國發展六級化休閒農業之新

思維，其中農產品衍生性開發成為優質伴手禮，對消費者而言，深具地方特色，

並可與親友分享農業旅遊幸福感受，促進地產地消，活絡在地經濟，有效增加農

民收益，深具推廣意義。 

105年12月行政院農業委員會公告劃定「蓮花園休閒農業區」成為桃園市發

展休閒農業的示範基地，區內計有30處休閒農業經營業者致力整合資源發展蓮花

產業，故結合農業旅遊開發優質伴手禮，帶動地方消費，促進區內農產品升級及

產業供銷鏈活化，為現階段活化觀音地方特色產業之重要工作。 

本專題製作藉由師生攜手與業者辦理工作坊，以共伴、共學及共想之方式，

研發蓮花主題衍生性產品，成為具有觀音地方特色之農業旅遊伴手禮。經由創意

元素發想、協助業者落實食安機制、引入在地故事行銷概念，以及討論利用包裝

設計提升產品附加價值等之商品化過程，共同產出「蓮子豆奶布丁」、「蓮子爆

米花」、「香水蓮咖啡」及「蓮藕貢丸」4項蓮花主題衍生性產品，並經由4家業

者調查，預估將增加新台幣185萬元之產值，另以「香水蓮咖啡」參選2018桃園

金牌好禮，「蓮子豆奶布丁」及「蓮藕貢丸」參加107年度農業旅遊伴手競賽活

動，並由「蓮子豆奶布丁」入選為本年度農業旅遊伴手等為本專題製作之成果。 

 

關鍵詞：休閒農業、農業旅遊、蓮花產業、伴手禮、蓮花園休閒農業區 
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第一章、緒論 
 

第一節 產品開發背景與動機 
 

自2002年台灣加入世界貿易組織後，工商業崛起，農業漸漸不被重視，出口大幅

減少，許多小農家庭缺乏規模經濟，不了解行銷其自家農產品，技術也無法與國外高

效率生產競爭，農民只好降低農產品的價格，導致國內農產品價格低迷。據統計，105 

年農業產值約為 5,175 億元，較去年成長3.3%，占國內生產毛額的比例雖僅 1.82％，

然加計與農業相關的二、三級產業，如食品加工、運銷及休閒旅遊等，約可達 10％以

上（行政院農業委員會【行政院農委會】，2017年10月）。有鑑於此，行政院農業委

員會積極推廣休閒農業及農村旅遊，將農產業六級化，以第一級的農業生產為基礎，

將農場做為觀光發展資源場域並兼具環保意識，結合工業、商業的多功能化農業發展。

藉由旅遊活動帶動綠色商機與產業附加價值，增進農村經濟與農民收益。 

 

觀音區為桃園市主要的農業生產區域之一，因早年工業區發展使得溪水污染的大

堀溪，當時因水質檢測儀器不普遍，故保育協會興起在流域周圍種植蓮花的念頭，用

蓮花存活率來檢測水質的穩定，於是引進台南白河的蓮花品種大量栽植。十多年來，

隨著水質的改善，種植於大堀溪流域周邊的蓮花，在有著穩定生長環境之下，吸引了

不少觀光客前往觀賞，且在桃園蓮花季連續19年辦理的基礎下，美麗的蓮花在觀音區

處處爭豔、朵朵綻開，現已成為桃園市的著名旅遊景點，已逐漸打響「北觀音、南白

河」的全國知名度。 

 

桃園市政府、觀音區公所及農會在近年來也推動自然、友善、無毒農法及有機栽

培之下，致力輔導傳統農場將農業核心特色與休閒旅遊結合，藉友善環境耕作、農村

生活、豐富生態及田園風光規劃籌設為休閒農場，在多方共同努力下已於105年12月農

委會公告劃定「桃園市觀音區蓮花園休閒農業區」，面積達五九一公頃。本區內共有

30處經營休閒農業相關業者，其中3處己完成休閒農場合法登記，1處申請籌設休閒農

場(農委會於105年06月同意展延向陽農場籌設休閒農場)，16處農場提供餐飲服務，27

處農場提供體驗活動，另有3處農場輔導申請休閒農場籌設，2處農場以取得民宿登記

(康莊蓮園及翌軒田園)，如圖1-1。 

 

政府積極推行政策改善這些窘境，但農民大多只知道耕作的專業知識。對此困境，

藉由本案輔導商業化，開發蓮花衍生性商品及輔導其商業化，結合耕作知識與行銷概

念，使之成為優質伴手禮，創造商機，進而改善農民經濟狀況。 
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圖1-1 本區劃定範圍、農場地理位置 
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第二節 產品開發目的 

 

    88年度起為促進觀音地區蓮花產業的發展，由桃園市政府補助連續 19 年辦理桃

園蓮花季，積極推動觀音地區休閒農業之發展；為配合桃園市觀音區蓮花園休閒農業

區之劃定，並結合農業旅遊帶動地方消費，進而辦理評選活動鼓勵本區休閒農業相關

業者開發蓮花主題衍生性農產品，並成為小型、輕巧、精緻且具地方特色之旅遊伴手

產品，以俾利觀音休閒農業之發展，開發目的如下： 

 

一、促進第一級農業創意轉型升級為第二級加工製造，提高農產品附加價值。  

二、藉由產品的開發發展地方特色。  

三、評選並開發休閒農業區特色伴手禮，吸引遊客、強化意象，提高集客力。  

四、發展休閒農業區結合生活、生產及生態之目標，達成永續經營之理想。 
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第三節 企劃案流程圖 

 

 

圖1-2 本企劃案流程圖 

  

確認研究主題

文獻資料蒐集探討

召開說明會

報名收件及評選作業

評選結果及細部開發討論

輔導開發衍生性農產品(4項)

結論與建議
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第二章、文獻資料 
 

第一節 蓮花產業 
 

「產業」指的是在一個經濟體上，將資金與勞力有效運用並生產出的經濟物品，

不管是服務還是物品，工業革命後發現，大多有三分之一的經濟都是由製造業產生出

來的，許多經濟基礎都與製造業有關，由此可知，產業與所在的國家和整體的經濟層

面有著息息相關的聯繫。 

 

「第一級產業」以原材料開採的行業為主，例如:農業、漁業、採礦業、林木業。

「第二級產業」則以加工業為主，對於第一級產業所生產出的原物料或是半成品製作

進行加工，例如:工業、建築業、印刷業等、製造業。第三級產業只提供服務的產業，

例如法律專業、醫療專業的部分、批發業和教育。第四級產業則進行學術研究探討、

以提供智慧型服務為主，例如科學家。第五級產業是指文化與創意的結合，例如文化

產業、創意產業等。 

 

蓮花產業則是包括了第一級的農業和第二級的半成品加工製作，蓮花全身上下都

可以拿來作為食用，從頭到尾都可以用在料理上，蓮子、蓮藕、還有乾燥的蓮花、蓮

葉都被廣泛使用，甚至蓮蓬、蓮梗都可以食用。蓮花瓣乾燥後則可泡成蓮花茶；蓮藕

可以磨成粉或直接食用，荷葉的香氣可以和料理做到很好的結合。六月至九月，花謝

以後的二十天是蓮子成熟的階段，蓮蓬和蓮子末端呈褐色就可以採收；蓮藕的採收則

在種植後的120到150天，主要採收季節於十一月至次年雨季前皆可進行。除此之外蓮

花在加工方面有可以做成手工皂、精油、洗髮精、精華液、面膜、卸妝油、香水等。 

 

蓮花衍生性產品發展成熟(如香水蓮保養品、蓮藕粉、香水蓮花茶、藕香麵、自製

荷葉飯等特色小吃)。觀音蓮花園由於種植蓮花，相對增加蓮子、蓮藕等農產品的收成，

適合開發具養生概念的特色餐飲。目前開發之創意餐飲內容如下： 

1. 蓮子：蓮子蘿蔔湯(圖2-1)、蓮子豆腐(圖2-2)、酥炸蓮子雞捲(圖2-3)、蓮子挫冰(圖

2-4)、蓮子滷肉及蓮子糖醋肉等。 

2. 蓮藕：梅漬蓮藕(圖2-5)、涼拌蓮藕(圖2-6)、蓮藕杏鮑菇(圖2-7)、紅豆藕粉凍(圖2-

8)及蓮藕排骨湯等。 

3. 蓮花：龍蝦沙拉佐大賀蓮花瓣(圖2-9)、蓮花養生雞湯(圖2-10)及蓮花沙拉。 

4. 荷葉：荷葉麵線套餐(圖2-11)、燴炒荷葉麵(圖2-12)、荷葉湯包套餐、荷葉飯、荷

葉八寶飯、荷葉蒸魚及荷葉蒸蝦等。 
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綜合上述，可得知蓮花特色餐飲雖豐富多樣，但衍生性產品卻較少，且包裝方面

過於守舊，故本企劃案將協助農友共同開發蓮花衍生性產品，增加產品附加價值，發

揮整合行銷效益，塑造品質保證之意象。 

圖2-1 蓮子蘿蔔湯 圖2-2 蓮子豆腐 圖2-3 酥炸蓮子雞捲 

圖2-4 蓮子挫冰 圖2-5 梅漬蓮藕 圖2-6 涼拌蓮藕 

圖2-7 蓮藕杏鮑菇 圖2-8 紅豆藕粉凍 圖2-9 龍蝦沙拉大賀蓮花瓣 

圖2-10 蓮花養生雞湯 圖2-11 荷葉麵線套餐 圖2-12 燴炒荷葉麵 
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第二節 創新創意 

 

一、創新(意)的概念： 

「創意」新的意念是從「新」去定義，是一種意念，是過去沒有的，或是從

過去經驗得到的，如果用數學來類比創意那創意=本體上改變的產物。而創造異於

別人的想像及既定意念，就是創意。 

 

二、創意它是： 

(一)集合已存在或未知的經驗，重新組合包裝成為一個新的產品、過程或方法。 

(二)發明一個從未被提出的東西或概念。 

(三)發明一個新過程。 

(四)重新應用一個產品或過程在新的市場和領域。 

(五)發展新想法並落實。 

(六)改變或修正已存在事務成為新的東西。 

(七)創意思考的過程可以是偶發的或經過長時間發想的。 

 

三、農業旅遊創意商品： 

(一)核心知識：核心知識（core knowledge）是組織擁有之基本知識，包括策略 

及經營知識，此知識的豐富度可賦予該組織具特定能耐以使其他

競爭對手無法輕易達到相同能力 (黃元鶴，2012) 。 

 

(二)深度體驗：「體驗」（Experience）一詞源於拉丁文的「Exprientia」，意 

思是探查、試驗。亞里斯多德釋義：體驗是由感覺產生記憶，許

多次同樣的記憶連在一起所形成的經驗。Abbott認為體驗主要是

透過參與活動 來獲得，同時，體驗來自於消費時與所得的刺激相

互作用，通常具有重要的情感意義（丁昭尤，2009）。 

 

(三)高質美感：色彩、比例、質感、結構、構造或構成讓您的視覺感受舒  

適愉悅，我們稱這六個名詞為「美感構面」。 

 

四、農特產品的創意途徑： 

(一)「活化」 農業三生資源之供給。(使之運作) 

(二)「轉型」 農業三生資源之供給。(修正改變) 

(三)「創新」 農業三生資源之供給。(導入創意) 

 

 

 

 



8 

 

五、農業旅遊創意商品： 

(一)口感價值：口腹之慾，產品口味。 

(二)視感價值：美觀視覺，產品外觀與包裝。 

(三)動感價值：活動需求，農業休閒旅遊活動。 

(四)知感價值：知識需求，農業知識文化與教育。 

 

六、農業旅遊創意商品： 

(一)精緻化：精緻有精細周密、精美工巧的意思。 

(二)有機化：有機就廣泛來說就是不使用化學或農藥所栽種出來的，利用自然資 

源所長出來的東西。 

(三)知識化：對於某個物件的認識及確切的認知，且熟悉某項事物。 

(四)生活化：在生活上能被廣泛及實踐的運用。 

(五)科技化：運用科學、工具、人力資源的實際應用。 

(六)個性化：具有明顯的優勢及獨特性，並建立在滿意度和創新上。 

(七)時空化：時間加空間，具抽象概念和絕對概念，是文明歷史中最古老的。 

(八)休憩化：以任何自由、自願及表達性的活動，可以結合休閒及觀光。 

 

創意開發為利用在地既有資源加入新概念或改變而成，可以無中生有，亦可

以改良的方式進行，可以是一個好的點子，而令人會心一笑，或產生認同，或誘

發回憶等，獨樹一格，而創造無限商機，故本企劃案將以在地食材、生態環境、

在地生活等資源為基礎，經由改變、延伸、移轉、結合、替代、反轉等方式，開

發具有地方特色的創意衍生性農產品。 
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第三節 地方特色產業 

 

一、地方產業定義： 

地方產業是在地文化的精髓、歷史傳統的結晶、在地特色的呈現、居民

生活的方式、生存環境的條件、當地的總體表現。利用在地資源加入新概念

發展具有地方特色之產業，滿足遊客食、宿、遊、育、購在地的需求，包含

農特產及伴手禮、在地特色美食、農業體驗活動、四季主題農業旅遊。 

 

二、地方產業發展之功能： 

與地方產業經營的傳統觀念不同並強化在地特色、提升遊客滿意度與再

次造訪的意願、提升地方產業附加價值、妥善利用在地資源與設施、強化地

方產業產品行銷與市場定位區隔、增加地方產業的營業收入。 

 

三、地方產業發展之原則： 

使用所有傳銷工具、創造在地共同效益、建立長久合作契機、在地資源

公平應用、維持人際和諧互動、在地組織配合運作、產官學界良好互動。 

 

四、地方產業發展之形成： 

(一)使「衣、食、住、行、育、樂」(食、宿、行、遊、娛、購、育)的表現，

不只是居民的生活方式，也是特色產業形成與創新之依據。 

(二)消費者脫離自己所熟悉之生存與生活環境後，所欲體驗與感受的對象。 

若無法提供當地特有之「生存與生活方式」體驗，滿足消費需求，那

將只是表象的膚淺。 

 

故本企劃團隊藉由上述結合觀音在地特色的蓮花產業，利用在地特色

農產品包含蓮子、蓮藕、荷葉以及蓮花本身，發展出具有故事性的創意衍

生性產品，藉此研發出在地獨特的農產品伴手禮，促進在地農業、提升其

附加價值，並帶動在地農業。 
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第四節 食品衛生安全機制及相關法規 

 

一、食品良好衛生規範準則(GHP)  

目的是在規範食品業者製造、加工、調配、包裝、運送、貯存、販賣

食品或食品添加物之作業場所、設施及品保制度之管理規定，以確保食品

之衛生、安全及品質。 

 

二、綠色包裝 

綠色包裝發源於 1987 年聯合國環境與發展委員會發表的《我們共同的

未來》，到 1992 年 6 月聯合國環境與發展大會通過了《里約環境與發展宣

言》、《21 世紀議程》之後，在全世界掀起了一個以保護生態環境為核心

的綠色浪潮。 

 

    綠色包裝從原材料的選擇、產品製造、使用、回收和廢棄的整個過程

都應該符合生態環境保護的要求。包括了節省資源、能源、減量、避免廢

棄物的產生，容易回收再利用。 

 

三、食品標示法 

根據食品安全衛生管理法第 22 條食品及食品原料之容器或外包裝，應

以中文及通用符號，明顯標示下列事項： 

(一) 品名。 

(二) 內容物名稱：其為二種以上混合物時，應依其含量多寡由高至低 

分別標示之淨重、容量或數量。 

(三) 食品添加物名稱：混合二種以上食品添加物，以功能性命名者， 

應分別標明添加物名稱。 

(四) 製造廠商或國內負責廠商名稱、電話號碼及地址。國內通過農產

品生產驗證者，應標示可追溯之來源；有中央農業主管機關公告之

生產系統者，應標示生產系統。 

(五) 原產地（國）。 

(六) 有效日期。 

(七) 營養標示。 

(八) 含基因改造食品原料。 
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四、八大營養標示 

  根據〈食品安全衛生管理法〉規定，包裝食品應標明八大營養標示： 

(一) 熱量功能: 提供人體活動需要的能量；來源: 蛋白質、脂肪和碳

水化合物。 

(二) 蛋白質功能：人體結構的主要成分，可修補和建造新組織等；來

源：蛋、奶、肉類、魚類、豆類、全榖根莖類。 

(三) 脂肪功能：提供能量、保護器官、運送油溶性維生素等；來源：

動物油、植物油。 

(四) 飽和脂肪功能：脂肪的一類，多成固態；來源：豬油、奶油、椰

子油、 棕櫚油。 

(五) 反式脂肪功能：脂肪的一類，提供能量；來源：經過氫化的植物

油，如油炸食物。 

(六) 碳水化合物功能：提供腦、神經系統及紅血球細胞需要的能量；

來源：澱粉、葡萄糖、果糖、膳食纖維等。 

(七) 糖功能：碳水化合物的一種；來源：蜂蜜、麥芽糖、蔗糖等。 

(八) 鈉功能：維持神經和肌肉的傳導和感應，促進肌肉收縮等；來

源：鹽、內臟、貝類等。 

 

五、SGS 檢驗（SGS） 

SGS 集團是一家總部設在瑞士日內瓦，專門提供檢驗、鑑定、測試及

認證服務的跨國集團。主要核心業務可為以下四類： 

(一) 檢驗：提供了全方位的檢驗及查證服務，協助控制數量和品質，滿足   

不同地區和市場所有相關規範需求。 

(二) 測試：利用全球服務網絡、測試設備及具備豐富知識與經驗的專業人 

員，幫助業者降低風險、縮短產品上市時間，並根據相關的健 

康、安全規範對送驗的產品品質提供測試。 

(三) 驗證：經由驗證，證明送驗的產品、流程、系統、服務是否符合國內    

與國際標準及規範，或是客戶所規劃的標準。 

(四) 查證：確保產品和服務皆符合國際標準與當地法規。  
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第三章、產品開發設計方法 

 

圖3-1 產品開發設計流程圖 
 

一、資料蒐集並且進行工作項目細部執行規劃 

至 10月初開始為期 20天，準備前置作業及完成規劃資料蒐集並且進行

工作項目細部執行規劃。 

 

二、召開工作說明會 

(一)會議時間：106年 11月 03日，星期五，上午 10時至下午 4時。 

(二)會議地點：觀音蓮花園遊客服務中心 2樓多媒體教室辦理 (位於新華路與金 

華路交叉路口)。 

(三)出席人員：桃園市觀音區農會代表出席指導；本區休閒農業相關業者、桃園 

市觀音區蓮花園休閒農業區發展協會會員及本案工作團隊出席

本次會議。 

(四)工作說明會說明內容： 

1. 說明本案執行工作項目及內容。 

2. 說明蓮花創意衍生性產品開發內容評選辦法及實施方式。 

3. 說明各項評選報名表填寫方式及輔導機制。 

4. 說明配合辦理事項及應注意事項。 

資料蒐集並且
進行工作項目
細部執行規劃

召開

工作說明會

協助農友

填寫報名表

評選作業產品食安機制
開發

衍生性農產品

輔導包裝設計
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三、輔導農友填寫報名表 

106年11月03日至10日為報名收件期間，在此期間內由本企劃團隊協助

各業者完成報名程序，本企劃擬定「106年蓮花衍生性商品開發及商業化報

名表」詳如附件一。 

 

四、評選作業 

106年11月14日，上午十時，召開評選會議，委託桃園市政府農業局專

業委員共計四人評選出四項創意蓮花衍生性農產品。  

 

五、產品食安機制 

在輔導農場產生製作伴手禮及加工製品時，應落實產品衛生相關法規

之產品標示與品質管理，保障消費者的安全與權益，故應符合商品標示

法、食品安全衛生管理法等相關規定，並依實際需求協助申請各種標章及

建置產品責任保險機制。 

 

六、開發衍生性產品 

藉由輔導其業者產製衍生性農產品及創意伴手禮的過程，提升休閒農

業區品牌形象，期許能於流通業及網路商城行銷推廣，增加業者收益及帶

動本休閒農業區產業發展。 

 

七、輔導包裝設計 

依照產品特性輔導選擇適合的包裝物，包裝物為包裝產品而儲備的各

種包裝容器，如桶、箱、瓶、罐、袋等；除了基本的美感及符合環保外，

還需要結合農場品牌的一致性及目標族群，更重要的是為農場作長遠的成

本考量，進而設計出適合的產品包裝設計。 
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第四章、初步研發成果 

 

第一節 工作說明會 

 

 

圖4-1 工作說明會 

 

 

1. 說明開發蓮花衍生性商品及輔導商業化，達到發展觀音蓮花的特色、成為

永續的休閒農業區，並提高產品的附加價值。 

2. 說明產品開發評選方式及評選辦法。 

3. 說明配合辦理事項及應注意事項。 

4. 落實產(食)品衛生相關法規之產品標示及品質管理。 

5. 設計基本的美感及符合環保外，結合農場品牌的一致性及目標族群。 
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第二節 協助農友填寫報名表及討論開發產品 

 

經由前置作業調查有意願開發蓮花衍生性產品為： 

(1) 金湖岸楊梅大王：蓮藕貢丸； 

(2) 翌軒田園(阿昌伯美食屋)：蓮子荷葉飯； 

(3) 蓮荷園休閒農場：香水蓮花咖啡； 

(4) 荷馨蓮園：蓮花蓮子手工皂； 

(5) 康莊蓮園：素食荷葉飯； 

(6) 大田蓮花農場：真空包蓮子銀耳養生飲； 

(7) 向陽農場：蓮子豆奶布丁； 

(8) 林家古厝：蓮子爆米花。 

共計八項，本企劃團隊協助農友填寫報名表（詳如附件二～九）及討論開發

產品。 

表4-1 與農友共同討論 

農場名稱及農產品 協助開發 

金湖岸楊梅大王 

- 蓮藕貢丸

 

現代人大多離鄉背景出外打拼，雖然

都市生活機能便利，但卻有許多人不時懷

念著家鄉的味道，業者希望可以將記憶中

所品嚐到的蓮花美食也帶給消費者，喚起

消費者內心深處的回憶，在吃的同時有著

滿滿的感動。 

    業者希望生產出來的產品能夠老少

咸宜，所以經由我們與農友討論後決定生

產貢丸，貢丸在台灣有相當長久的歷史背

景，且是家喻戶曉的佳餚，原先一開始想

加入蓮花與貢丸做結合，但礙於口感上可

能會不搭，所以後來選擇用蓮藕，新鮮豬

腿肉搭配蓮藕的清脆爽口，Q彈的咬勁絕

對是完美的組合，加上蓮藕本身的營養價

值也很高，可以讓消費者吃的開心又安

心。 

    包裝方面我們建議業者可以使用真

空包裝方式，外包裝則用有保冷效果的環

保袋，可以增加其在常溫下放置的時間，

讓旅客不必太擔心無法保存。 
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農場名稱及農產品 協助開發 

翌軒蓮園 

 - 蓮子荷葉飯 

翌軒蓮園有著阿昌伯這塊廚藝活招

牌，蓮園這有個媽媽教室，他們也常常去

那邊煮東西吃，因此我們建議能製作成伴

手禮，讓大老遠跑來的遊客們添增一些回

憶，於是討論出最具古早味的油飯，糯米

加入香菇、蝦米、豬肉餡下去爆香。 

我們提出了加入在地特色的蓮子，農

友也認為可行很高，回去試做後即告訴我

們心得，結果也受到好評。 

包裝的部分我們討論後決定用荷葉

取代，不僅充滿了色香味也更有特色，做

成禮也不失可愛的元素，減少過度包裝

任，盡到環保責。 

蓮荷園休閒農場 

- 香水蓮花咖啡

 

在現代人的生活中，咖啡代表著時尚

與品味，不管是休閒時光喝氣氛，或是商

務洽公，總是人手一杯咖啡，邊品嚐咖啡

的香醇，邊享受咖啡散發出的香氣，身心

都獲得療癒。也因為國人愛喝咖啡，大街

小巷遍佈著各式咖啡店，產品上共同的趨

勢是精緻化與特色化，在與農友討論之

前，我們研究團隊有想過還能生產什麼樣

的衍生性產品，因為咖啡為現在人們最常

飲用的飲品，像是即溶式沖泡飲及掛耳式

黑咖啡都頗受歡迎，也方便攜帶飲用。 

當天與農友聊過之後發現他們想要

的是能夠讓蓮花香氣呈現在咖啡中，所以

我們推薦他們使用手沖掛耳的方式去生

產這項衍生性產品，本產品使用香水蓮花

茶搭配黑咖啡融合在一起，除了咖啡本身

的香氣也帶著淡淡的蓮花香，目前市場上

尚未出現有蓮花與咖啡搭配的這種組合，

是一個很新穎產品，能帶來極高的效益。 
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農場名稱及農產品 輔導內容 

荷馨蓮園 

- 蓮花蓮子手工皂

 

由於食物有保鮮期無法放太久，所以

業者希望可以以最貼近我們的日常用品

為出發點進行開發，加上現在的人都很注

重衛生，勤洗手也是醫療單位一直以來提

倡的，能夠遠離病毒。原先農友想開發洗

手乳，但大多數都含有許多化學成分，對

人體頗有危害，於是我們建議業者選擇手

工皂，再經由與農友的討論後，決定使用

冷製法製作的手工皂並與當地蓮子作結

合，創造出差異化，原始的技術與天然的

配方，更能提高產品的附加價值。 

產品包裝部分，建議業者可以使用較

為環保PE膜，外包裝則可以利用紙盒與緞

帶將其變成伴手禮盒，精緻又不失樸實的

風格，自用或送禮都相當適合。 

康莊蓮園 

- 素食荷葉飯

 

近年來綠色概念發燒，從產品的節

能，到再生能源的應用，產品的綠色包裝

也成了一種新的趨勢。減少在包裝上的過

度浪費，降低包裝廢棄物對環境的衝擊，

成為必須面對的課題。 

我們與農友商討過後，我們建議改良

原本農友的粽子包法，改以荷葉當作碗的

方式，不只能改善過度包裝，還能以新奇

的方式呈現，吸引消費者的目光。除了產

品的呈現方式外，荷葉的影養價值高，並

且遵循古法炊煮而成，米飯軟硬度適中，

均勻入味，荷葉也讓米飯多了一般油飯沒

有的香氣和好滋味。 

另外，我們針對現在素食主義抬頭的

趨勢，決定改變以往市面上多以葷食為主

的烹煮方式，以素食的配料去做搭配，清

爽的口感更讓人對糯米產品耳目一新。 
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農場名稱及農產品 輔導內容 

大田蓮花農場 

- 真空包蓮子銀耳養生飲

 

大田蓮園農場主要都是以親子團為

主，和農友討論的過程中，農友的想法是

把蓮子結合銀耳，以蓮子銀耳養生飲做成

碗裝的方式來販賣，希望能夠產出適合大

小朋友和家長的養生飲品，再經由我們與

農友討論後想把這項具有潛力性的飲品

做成以伴手禮的方式販賣。 

而現代人注重食品衛生安全，真空包

裝在現在的生活中越來越常見，真空包裝

除了可以保存食物的新鮮度、防止食物腐

敗之外，還可以保持食物的香、色、味的

功能。 

不僅如此，在高壓殺菌的過程中，真空包

裝也避免袋子過度膨脹而爆裂，來降低包

裝的不良率。 

最後經過與農友討論後決定以真空

包裝的方式來販售，可以維持飲品的營養

價值，且很方便當成伴手禮送給親友。 

向陽農場 

- 蓮子豆奶布丁

 

一開始農友的初步想法本來是做蓮

子豆花，但與農友討論後，發現小朋友對

與豆花是畏懼的，所以我們團隊立刻聯想

到與豆花口感很接近的布丁。布丁是一種

老少咸宜的點心，加上觀音蓮花園種植了

很多蓮花，蓮花的蓮子又有很高的營養成

分，因此決定將整粒的蓮子注入到布丁裡

面，布丁的口味則是豆奶，對人體有很多

好處的食品，像是可以防止癌症、防止衰

老…等。 

目前市面上雖然有很多種類的布丁，

但蓮子豆奶布丁是市面上找不到的具有

市場的差異化，並且具有較高的營養。 

包裝的部份我們覺得不只可以一個

一個賣，也可以設計出禮盒裝，讓來到觀

音蓮花園的遊客可以購買回去當伴手禮。 
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農場名稱及農產品 輔導內容 

林家古厝 

- 蓮花爆米花

 

林家古厝本身就具備許多做食品的

經驗，本身自家也有做蓮子豆腐，但因為

未販售，原本就想透過這機會加以包裝販

賣，但由於業者本身就有做了這產品，自

己又想開發新的產品、融入創新題材，於

是我們經由討論後想出了適合老少咸宜

的好零嘴 - 爆米花。農友原先想使用蓮

花粉來製作，後來我們測試後決定採用蓮

花，將蓮花磨成粉後加入黑糖和白糖下

去，讓爆米花充分的沾滿，除了好吃以外

也很營養。 

包裝部分則是以罐裝來販售，光是蓮

花爆米花，聽起來就充滿了新鮮感，再加

上有豐富的營養，而且市面上並沒有相關

產品，非常創新。 

 

經過我們團隊與桃園市觀音蓮花園劃定區域的農家討論後，決定由上述

共八項產品參與報名，並經下個階段由專業委員評選後，評選出最具發展潛

力且具有代表當地的四項衍生性農產品進行開發。 
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第三節 評選作業 

 

經由專家委員至少 4人評選擇定開發 4項蓮花衍生性商品進行商業化輔

導，工作內容包含：(1)加工製造製程輔導；(2)工廠生產 OEM媒合；(3)食品成

分分析及營養標示檢測；(4)產品包裝設計；(5)其他，上述工作項目由本團隊

與入選農場討論後，依實際需要擇定項目進行。 

 

 評選標準為：產品特色及故事、加工製成、產品安全機制、市場潛力、商

品化輔導需求，是否運用當地食材及具有市場的差異性。 

 

  

  

圖4-2 評選情形 

 

由專業委員評選出共計四項蓮花衍生性農產品為： 

(1) 金湖岸楊梅大王：蓮藕貢丸； 

(2) 蓮荷園休閒農場：香水蓮花咖啡； 

(3) 向陽農場：蓮子豆奶布丁； 

(4) 林家古厝：蓮花爆米花； 

本團隊將上述四項產品進行細部開發設計。 
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第四節 開發衍生性農產品 

 

一、金湖岸楊梅大王：蓮藕貢丸 

 

圖4-3 蓮藕貢丸開發流程圖 

 

(一)與農友討論、協助農友填寫報名表 

 

再經由與業者的討論後，希望可以把家鄉味道也傳遞給消費者，所以最

後選擇了家喻戶曉、老少咸宜的貢丸，蓮花有許多部份可以做食用，原先業

者想加入蓮花花瓣，能夠清楚看見花瓣附加在貢丸中，但是在經由我們團隊

與農友討論後，認為花瓣與貢丸結合在味道上較顯現不出來，且口感上也不

是這麼的適合，於是最後選擇使用嘗起來清脆的蓮藕作為搭配，再加上木耳

提升口感的豐富度。為了給顧客們最好的品質，我們選擇使用優質的豬背肉

跟新鮮現採的九孔蓮藕，以及養生的黑木耳，作為蓮藕貢丸的原料。 

 

 

圖4-4 與農友討論情形 

與農友討論、協
助農友填寫報名

表
開發蓮藕貢丸 輔導包裝設計
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(二)開發蓮藕貢丸 

首先將豬背肉切塊，依油質分布分別放入絞肉機內絞細，絞細後放入

冰箱冷凍，冰至略硬後再取出。 

 

 

圖4-4 蓮藕貢丸製作 

 

蓮藕經挑選洗淨後去皮，再切成丁備用。將黑木耳洗淨泡水後，再切

成丁放置備用。 

 

圖4-5 蓮藕貢丸製作 

 

將味精、糖分別加入絞細的瘦肉中捶打攪拌至材料混合細緻，再加岩

鹽繼續捶打拌勻，肥絞肉續加入一起捶打數分鐘，至肉質細緻成泥，最後

再放入切丁的蓮藕以及切碎的木耳攪拌約一分鐘，就成了蓮藕貢丸肉漿。 

 

圖4-6 蓮藕貢丸製作 
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將攪拌好的肉漿冷藏大約30分鐘後取出，放入丸子成型機製作成丸型。 

 

 

圖4-7 蓮藕貢丸製作 

 

    將成形的丸子放入沸水中煮熟成為貢丸，在靜置待其冷卻，就可以開  

始進行包裝作業。 

 

 

圖4-8 蓮藕貢丸製作 

 

(三) 輔導包裝設計 

將貢丸以真空包的方式包裝後，貼上設計好的LOGO，新鮮又不失營養

價值的蓮藕貢丸即完成。蓮藕富含鐵、鈣、微量元素、植物蛋白質、維生

素以及澱粉，具有補血、消炎、潤肺、清熱解渴、促進血液循環以及健胃

止瀉的作用。豬肉能夠提供身體所需的蛋白質、脂肪、維生素、礦物質，

能幫助修復身體組織、加強免疫力、保護器官功能。黑木耳富含蛋白質、

維生素B2、維生素C、鈣質、鐵質，能降低血液黏稠度，預防或溶解血栓，

緩和冠狀動脈粥狀硬化等。 

將此三樣營養價值極高的食品結合製成貢丸，加上木耳的點綴，口感

上更是清脆爽口且富有彈性咬勁十足，還能品嘗到蓮藕微甜的自然風味，

讓消費者能夠安心的好好品嘗。 

這次的衍生性產品開發，主要是為了推廣桃園市觀音區蓮花園，所以

在LOGO左上角放上了休閒農業區發展協會的標誌，左下角則是放上了金湖

http://cht.a-hospital.com/w/%E5%BE%AE%E9%87%8F%E5%85%83%E7%B4%A0
http://cht.a-hospital.com/w/%E7%BB%B4%E7%94%9F%E7%B4%A0
http://cht.a-hospital.com/w/%E7%BB%B4%E7%94%9F%E7%B4%A0
http://cht.a-hospital.com/w/%E6%B7%80%E7%B2%89
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岸楊梅大王農場的標誌及聯絡資訊，若產品有任何問題都能立即與業者聯

絡，右方則清楚的標示了食品營養成分以及廠商的資訊，讓消費者能清楚

明白它的成份，能夠安心的食用，背景圖片以蓮藕貢丸為主，旁邊附加了

蓮藕，讓消費者一眼就能看出它的特色。 

蓮藕貢丸除了基本的產品包裝外，為了響應環保不增加塑膠袋的使用

量，外包裝是具有手提功能請能重複使用的保冰袋，讓旅客就算是開長途

車前來參訪，也不必擔心會在常溫下放置太久而不新鮮。 

 

 

 

圖4-9 蓮藕貢丸包裝 
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二、蓮荷園休閒農場：香水蓮花咖啡 

 

圖4-10 香水蓮花咖啡開發流程圖 

 

(一)與農友討論、協助農友填寫報名表 

農友最初的想法是製作成即溶式沖泡飲，經過與我們團隊的討論後，決

定改用手沖掛耳式的方向來去研發，因為現在市面上掛耳式咖啡受到很多人

的青睞，也能最原始的呈現出咖啡的風味。另外農友有提到想要讓蓮花瓣能

明顯的出現在咖啡中，而不是磨成極細的細粉與咖啡融合，想要的是讓消費

者看得到蓮花瓣實體，也能品嘗到蓮花瓣的香氣。在討論過程中想到咖啡的

香氣其實是很濃厚的，怕蓮花瓣的香氣被壓過去，想到收集資料時有看到香

水蓮花這個品種，跟農友詢問之下，他們自家剛好有種植該項品種，也有生

產香水蓮花茶，於是建議他們也可以使用香水蓮花茶來試試看，最後討論決

定使用乾燥蓮花瓣與香水蓮花茶都拿來與咖啡搭配，選出最適合的調配方式。 

 

 

圖4-11 與農友討論情形 

 

 

與農友討論、協
助農友填寫報名

表

開發香水蓮花咖
啡

輔導包裝設計
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(二)開發香水蓮花咖啡 

咖啡是經過烘培咖啡豆所調製出來的飲料，是全世界流行範圍最廣

泛的經濟作物。咖啡中主要的成分有蔗糖、咖啡因、綠原酸、脂肪、蛋

白質、纖維及礦物質，其中咖啡因含量比茶葉高出二到三倍，使人頭腦

清晰提高注意力，而適量的飲用咖啡可以降低肝癌的風險、促進因陳代

謝燃燒脂肪有助於減肥。 

依照咖啡的烘培程度感受黑咖啡的醇度及酸度，選出最符合農友想

要的口感，並且也是大眾能接受及喜愛的一款咖啡。 

 

 

圖4-12 香水蓮咖啡製作 

 

將磨成細粉的蓮花辦和香水蓮花茶先沖泡出來品嘗他們的原味，以及

思考融入咖啡是否會合適。每朵香水蓮花可以用 500 至 600c.c.的水煮沸

之後，將其悶燒十分鐘，更易入味，入口生津甘美，大約一朵花可反覆煮

兩至三次，味道益加香醇。 

 

 

圖4-13 香水蓮咖啡製作 
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將本團隊與農友選出來的咖啡粉加入磨成細粉的蓮花辦以及香水蓮

花茶來嘗試味道，並使用不同比例的方式沖泡，搭配出最完美的比例。 

 

 

圖4-14 香水蓮咖啡製作 

 

此為使用磨成細粉蓮花辦調製。蓮花花朵富含水分及胺基酸、鐵、

硒等成分，可以調節人體內分泌。中醫認為蓮花性溫，可以清心去火、

護膚養顏、延緩衰老。使用比例為10公克的粉:180克的水，沖泡出來味

道最佳。 

 

 

圖4-15 香水蓮咖啡製作 
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此為使用香水蓮花茶調製。香水蓮花有吐納作用，白天吐出芬芳香

味，夜晚吸收大地精華,有活化肌膚、營養美容、促進新陳代謝的功效。

對腦神經弱(鎮定安眠有良效)，口乾舌燥，尿酸，意識不清、降血壓等

癥狀改善都有良效，性溫成份不含咖啡因、單檸酸、無刺激性、無農藥

及任何添加物。為現在最佳農業綠色食品! 

新鮮現採香水蓮花以低溫 40-70度烘 3天乾燥才能完成製成香水蓮

花茶，無添加任何防腐劑及香料，淡淡味道，相當的清新高雅，具有保

健作用。其内含有植物胎盤素，天然花粉、蓮花鹼、蓮花蜜、世上少有

的蓮花胚胎素，具有某種程度的鎮靜作用，可供人體使食用。 

 

 

圖4-16 香水蓮咖啡製作 
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經由我們團隊以及農友的討論之下，選用香水蓮花茶來搭配，因為

一般品種的蓮花磨成細粉後味道容易被蓋過去，口感也沒香水蓮花茶來

得好。 

過去在台灣沖泡式咖啡市場，即溶咖啡市佔率曾高達70%，掛耳則只

有10%。在2011年時，掛耳式咖啡在全球銷量達到14億包，大約11,200公

噸，其中94%的銷售來自於日本。然而近年來，台灣食安風暴問題使消費

者人心惶惶，加上精品咖啡學興起，咖啡消費者對咖啡的訴求不再只是

提神，掛耳咖啡兼具品質與方便性，恰巧符合消費者需求，因此，截至

2015年台灣掛耳咖啡成長率高達30%。 

咖啡對消費者來說不再只是提神，掛耳式咖啡兼具了即溶咖啡快速

沖泡同時享受手沖咖啡的樂趣，在這快速又繁忙的社會，不用在另外準

備繁雜的工具，只需要一個杯子及熱水，就能隨時隨地享受最新鮮且香

味豐醇的研磨咖啡。 

 

 

圖4-17 香水蓮咖啡製作 

 

 

  



30 

 

(三)輔導包裝設計 

此為我們與農友討論過後的包裝設計，包裝後都有標示出明確的營養

成分，提供消費者參考，讓消費者們買的安心。純白的紙盒加上本產品的特

色-蓮花的樣式，簡單純樸如蓮花一樣，帶給人清雅高貴，出淤泥而不染的感

受。該項產品販售地點為蓮荷園休閒農場園區內、農會門市、遊客中心、網

路…等。 

 

 

圖4-18 香水蓮咖啡包裝 
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三、向陽農場：蓮子豆奶布丁 

 

圖 4-19 蓮子豆奶布丁開發流程圖 

 

(一)與農友討論、協助農友填寫報名表 

一開始農友的初步想法本來是做蓮子豆花，但與農友討論了之後，覺得

有的人可能不喜歡豆花的味道，所以我們輔導團隊聯想到與豆花口感很接近

的布丁。因為我們要為觀音蓮花園開發衍生性的產品，所以一定要以「蓮花」

為出發點。一株蓮花有很多地方可以利用，像是花瓣、蓮藕、蓮子、蓮葉…

等，蓮子的營養價值很高，而且是滿受大眾喜愛的作物，所以我們覺得把蓮

子加到布丁裡面，不但特別，還能夠增加營養價值，讓大人小孩都能吃得很

健康。口味的話，覺得一般市面上雞蛋布丁、牛奶布丁是比較常見的，農友

也提出了做成豆奶布丁的建議，因為豆漿也是對人體有很多好處的食品，像

是可以防止癌症、防止衰老…等，最後與農友得出的結論為開發蓮子豆奶布

丁。 

 

圖4-20 與農友討論情形 

 

與農友討論、協助
農友填寫報名表

開發蓮子豆奶布丁 輔導包裝設計
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(二)開發蓮子豆奶布丁 

先將蓮子洗乾淨後加入適量的水放入鍋裡煮軟，煮好後撈起放涼備用；再將 

布丁粉、豆奶、鮮奶油以及水放入鍋裡用小火邊攪拌邊加熱至 40-50度使溶解後 

熄火，不需要煮開；將煮好的豆奶布丁液充填至布丁杯裡，接著豆奶布丁液裡面 

放入煮好的蓮子；再放進封口機封口標印，最後放入冰箱冷藏直到凝固即可食用。 

 

 
 

圖4-21 蓮子豆奶布丁製作 
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(三)輔導包裝設計 

向陽農場是以向日葵為主題的農場，所以包裝上會有向日葵的小  

logo，紙盒上也都有清楚的標示食品營養成分以及廠商的相關資訊，讓遊   

客可以清楚知道自己買的東西所含的成分，如果產品有問題，包裝上面也 

有廠商電話，可以聯絡到廠商，讓遊客買的健康、買的有保障。另外包裝 

盒上還有 QR Code，掃描後可以直接進入到向陽農場的官網，官網上會有 

農場相關資訊供遊客閱覽。貼紙方面則以蓮子的圖案為主，想讓遊客買完 

打開的時候可以先看到在地的特色–蓮子的圖案。包裝顏色的搭配上我們 

採用的是橘色、綠色、白色以及大地色，想給遊客一種像向日葵一樣的暖 

暖溫馨感覺。 

 

 

 

圖4-22 蓮子豆奶布丁包裝 
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四、林家古厝：蓮花爆米花 

 

圖4-23 蓮花爆米花開發流程圖 

 

(一)與農友討論、協助農友填寫報名表 

林家古厝原先為做食品的部分，再加上他本身有開發蓮子豆腐，但未   

販賣，所以我想藉由這次的機會包裝且販售，但因業者本身想開發新的東  

西，又要結合地方特色，於是想破頭想出了爆米花，原本想加入蓮子粉下 

去做，因為蓮子營養價值很高，但蓮子對身體體質較寒或較差的人不太 

好，再加上蓮子磨成粉後還是會有本身的苦澀感，於是我們討論後決定用 

蓮花來取代，蓮花瓣色澤像茶葉，氣味清香，口感溫和不傷胃，加上蓮花 

還有清暑熱和止血的功效。 

 

圖4-24 與農友討論情形 

 

與農友討論、協助
農友填寫報名表

開發蓮花爆米花 輔導包裝設計
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(二)開發蓮花爆米花 

過程中我們有過無數次的討論和試做，這是第一次我們將爆好的爆米 

花加入黑糖和白糖下去調甜度，要如何將甜度的比例調得剛剛好，用甜味 

帶出蓮花的清香卻不蓋過它的香氣，而黑糖和白糖的混合可以讓爆米花較 

不死甜，要如何在享用爆米花的時候也能增加其營養價值是我們重視的其 

中一點。 

第二次的試做，這次我們將蓮花乾燥後磨成粉試著加入調配好的糖分

比例中，試試看味道如何，還有在香氣上面，其中試過很多不合格的，只

有甜味沒有蓮花味、只有黑糖香沒有蓮花香，所以我們一試再試，為了打

造出最好的爆米花。 

 

 

圖4-25 蓮花爆米花製作 
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(三)輔導包裝設計 

包裝設計我們則是採用罐裝的方式，一來是罐裝攜帶方便，二來我們  

在罐子裡依然有加入了乾燥過後的蓮花花瓣，所以在香氣上可以保持得很 

完整，打開罐子後，顧客一樣可以在第一時間感受到蓮花的清香，而古銅 

紅的外包裝，給人一種很典雅的感覺，就像是蓮花出淤泥而不染的印象， 

林家古厝打破以往死板板的傳統觀念，將爆米花融入了地方特色，讓觀音 

蓮花園又多了一個地方產業，我相信這產品不管是給來蓮花園遊玩的遊客 

們做個伴手禮帶回去，在市場上的銷售、網路上的傳播都可以達到很好的 

效果。蓮花爆米花的優勢在於，爸媽不用擔心小孩子吃太多垃圾食物而沒 

有營養，婆媽也不用害怕說吃太多熱量太高，對於零食界來說，我相信他 

一定是健康營養的第一選擇。 

 

 

圖4-26 蓮花爆米花包裝 
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第五章、後續產品開發 

 

第一節 維護食安機制管理 

 

隨著食品貿易全球化、科技蓬勃發展、新穎的食品不斷的推陳出新，以及科

技所帶來之化學物質對環境之衝擊，導致食品衛生安全問題日趨複雜。然而，食

品議題為民眾日常所關切之重點，並與國人的健康息息相關。近年來重大食安事

件接續發生，造成消費者對於食品安全產生了信任危機，因此食品安全成為公共

衛生及民眾所關心之民生重點。 

 

    在產(食)品安全機制方面，我們應落實產(食)品衛生相關法規之產品標示

與品質管理，保障消費者食的安全與知的權益。本案中之4項衍生性農產品皆送

檢，單位為SGS為衛生福利部依「食品安全衛生管理法」及認證相關規定審議通

過，取得食品檢驗機構認證證明書之檢測中心進行八大營養標示檢驗，另外依

據八大營養標示檢驗結果來輔導農產加工品營養標示。 

 

後續產品的開發，應更積極維護食安機制，讓開發出之衍生性農產品能獲得

消費者的認同，也藉此提升當地的附加價值及消費者心中的好品質印象，創造出

地方特色帶動地方發展。 
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第二節 在地其他特色產品發展潛力 

 

依據農產品檢驗之執行成果，提出未來具有市場發展潛力之研發項目如下： 

 

一、蓮子荷葉飯(翌軒田園)：目前只提供單品項餐食用，因具有觀音區在地蓮花

主題及海客特色，建議後續輔導其商業化，並以6入包裝為設計形成攜帶方

便之伴手禮。 

 

二、金銀花粉及金銀花茶包(金銀花農莊)：目前僅在農場及遊客中心販賣，現

代人對於養生很注重，為迎合養生、自然及健康消費趨勢，建議輔導其商

業化符合食品衛生安全法規及包裝設計，以利行銷流通於休區外通路販

售。 

 

三、蓮子雞捲(大田蓮花農場)：為大田蓮花農場特色蓮花餐的菜品之一，有濃

厚古早味及總鋪師意象，目前僅供提供遊客於農場休息用餐時享用，建議

未來輔導 4~6 條蓮子雞捲以冷凍或真空包裝成為伴手禮，方便民眾購買及

品嚐，也能夠保持新鮮。因具有在地特色及市場發展潛力，值得後續開發

為農村料理特色伴手禮。 

 

四、楊梅汁及樹梅醋(金湖岸楊梅大王農場)：目前僅在農場及網路販售，因具

有養生意象及獨特口感，深受多數消費者喜好，建議後續結合食農教育採

收樹梅活動於5月中旬在休區辦理樹梅節，故輔導結合體驗活動發展楊梅汁

及楊梅醋等衍生性產品成為六級化產業，不僅能夠推廣此項產品，也能讓

消費者了解到植物生長的歷程以及了解此項產品是如何生產的。具有市場

發展潛力，但現階段首要工作為輔導金湖里農民形成共識種植楊梅成為在

地特色。 

 

創意衍生性產品開發有助於農友發想創新思維，讓來到觀音蓮花園的遊客們

除了來這裡拍照、體驗相關活動，還能嚐嚐不一樣的創意蓮花美食。且透過輔導

包裝設計，開發出伴手禮的包裝，能供遊客們購買回家或送禮給親朋好友，讓這

些產品不是只有在農場才能吃到，也能間接透過遊客們的口耳相傳，讓更多人知

道觀音蓮花園這個地方。 
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附錄 

一、106年蓮花衍生性商品開發及商業化報名表（空白） 

農場(園)名稱： 聯絡人(或負責人)： 

聯絡電話： 傳真： 

地址： E-mail： 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)： 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

 

(2)產品故事說明： 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；□冷藏；□冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；□其他          

(2)製程說明： 

 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：    年    月(或     日) 

(2)保存方式：□常溫；□冷藏；□冷凍；□其他：     

(3)生產方式：□自行製造；□工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明： 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)： 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)： 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)： 

(4)預期販賣價格及年產量： 

(5)市場潛力補充說明： 

五、商品化輔導需求： 

(1)□加工製造製程輔導；(2)□工廠生產OEM媒合； 

(3)□食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)□產品包裝設計；(5)□行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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二、蓮藕貢丸 

農場(園)名稱：金湖岸楊梅大王 聯絡人(或負責人)：張育瑋 

聯絡電話：0979-561581 傳真：034733382 

地址：桃園市觀音區中山路一段1412巷

123號 

E-mail：a6777840@gmail.com 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：蓮藕貢丸 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

1.採用台灣溫體黑豬後腿肉部位，新鮮蓮藕製成的特色貢丸。 

2.黑豬肉的鮮嫩多汁，搭配蓮藕輕脆口感豐富味美的貢丸，多汁彈牙，絕對是一口

接一口的舌尖美味。 

(2)產品故事說明： 

~嚮往的家鄉味~ 

離鄉背景外出打拼，在都市快速的生活步調，以及忙碌的工作氛圍之中，一日三餐

就是以簡單為主要選擇，雖然在都市的生活機能便利，但卻遍尋不著家鄉的美

味……回想起農忙時節，家家戶戶在蓮田中辛勤工作的情景，家裡的男生下水採

蓮，女生就幫忙撥蓮子，農村的生活過的辛勞，但卻甘之如飴，蓮花，蓮子，蓮藕

皆可食用，也是農家子弟的掌上寶貝。在記憶中，家裡母親會將新鮮蓮花曬乾泡

茶，蓮子煲湯，蓮藕涼拌，但我最喜歡的還是母親製作的蓮藕貢丸，新鮮豬腿肉搭

配蓮藕的輕脆爽口，多汁鮮脆又富彈牙的口感，是一道簡單卻滿足的美味。現代人

因生活忙碌而忽略了飲食的重要性，母親的手路菜–蓮藕貢丸嚴選食材，用料實

在，天然美味，實實在在的製作，是在遠處打拼的你我最響往的家鄉味。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；■冷藏；■冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；□其他          

(2)製程說明：嚴選肉品=＞挑肉·絞肉=＞打漿=＞攪拌=＞形成=＞水煮=＞冷卻=＞包

裝。 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：  1  年  0  月(或     日) 

(2)保存方式：□常溫；■冷藏；■冷凍；■其他：冷凍保存1年，冷藏保存1個月     

(3)生產方式：□自行製造；■工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：生產業務已通過HACCP·ISO22000國際認

證。 

產品評選項目說明(農場自述) 
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四、市場潛力：市場潛力(20%)： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：目前計劃:主要

銷售點有網路平台，農會，遊客中心，公路休息站。未來展望:可將業務延伸至實體

購物超市，超商以及海外市場。 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：商業版圖:全台灣，海外市場 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：目標市場:以25~70歲為推廣對象，由其

以以有家庭組織成員為主要推廣對象。 

(4)預期販賣價格及年產量：預期:台斤/360元，產量:日產量10噸，生產線機動性

高，可隨時依照市場需求增產。 

(5)市場潛力補充說明：在台灣貢丸這樣的食品，已經有相當長久的歷史背景，不但

老少咸宜，更是家喻戶曉的桌上佳餚，不僅如此，據調查名揚國際的台灣小吃貢丸

也是榜上有名的美食。歷代以來民以食為天，由其現代人對於飲食的品質非常重視

外，而在近年來台灣也幾經食安波折下，我們建立了最優質的食安管理機制，無論

是原料的選取或是製作流程上都嚴格把關，才能為消費者帶來信心及贏得信譽。 

近年來樂活風成為台灣生活模式，健康，安全的飲食習慣成為國人的生活目標，消

費者對食材來源與安全也日益重視，從無毒到有機農產品，只要是高品質，安全健

康的產品都有龐大商機。 

五、商品化輔導需求： 

(1)■加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)■食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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三、蓮子荷葉飯 

農場(園)名稱：翌軒田園 聯絡人(或負責人)：黃承昌 

聯絡電話：(03)4904140、0935656683 傳真： 

地址：觀音區大里大湖路一段1233-1號 E-mail： 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：蓮子荷葉飯 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1) 產品特色說明： 

1.透過當地產出的蓮花，品嚐到最新鮮、最道地的蓮子荷葉飯。 

2.有別於一般荷葉飯添加了蓮子口感上的乾爽。 

3.歷史的背景下更能在品嚐時猶如身在其境。 

(2) 產品故事說明： 

陳武帝建立陳朝，為擊敗北方鮮卑族，整頓軍力北征。當時，鮮卑族7萬兵馬進攻，

陳武帝先背水一戰，城內軍民逐漸缺糧。附近的老百姓聽說後，積極想辦法支持陳

武帝。夏季，荷葉滿塘。老百姓便摘取荷葉，包取飯再加上鴨肉、蔬菜等，蒸熟後

慰勞陳武帝軍力。陳武帝軍隊因此士氣大振，擊潰了入侵者。 

荷葉飯既用以保存食物，加上荷葉包裹的米飯，能使味道清香可口。固文人寫道：

「荷葉包飯比花香」，想品嘗當時陳武帝在北征時，老百姓使之最後士氣大振的關

鍵美食嗎？那您絕對不能錯過久勝不衰的「蓮子荷葉飯」！ 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；□冷藏；■冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；□其他          

(2)製程說明：豬肉、蝦米、香菇，再加入糯米及調味料炒勻，用荷葉包好所有材

料，於上方放入蓮子，大火蒸15分鐘。冷藏後放入外包裝袋，吃時電鍋蒸煮20分

鐘，剪開荷葉，即可進食。 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：    年    月(或     日) 

(2)保存方式：■常溫；□冷藏；■冷凍；□其他：常溫4小時、冷凍最多3個月     

(3)生產方式：□自行製造；□工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：依食品衛生安全法之成分說明、營養標

示、產品標示。 

產品評選項目說明(農場自述) 

五、市場潛力： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：餐廳(伴手禮)、農

會門市、網路宅配、各蓮園農場 
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(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：全台 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：家庭、老年人、成年人、青少年 

(4)預期販賣價格及年產量：30元/包、400元/盒、5000包/年 

(5)市場潛力補充說明：透過外包裝歷史故事讓購買者能在食用時深入其境。 

五、商品化輔導需求： 

(1)■加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)■食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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四、香水蓮花咖啡 

農場(園)名稱：蓮荷園休閒農場 聯絡人(或負責人)：王昱翔 

聯絡電話：03-4776972、0937-041883 傳真：03-2824337 

地址：桃園市觀音區藍埔里11鄰金華路

690號 

E-mail：weet5361@yahoo.com.tw 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：香水蓮花咖啡 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

將蓮花曬乾磨成粉融入咖啡中，使咖啡中帶著淡淡的蓮花香氣，香濃的咖啡在撒上

蓮花花瓣，適合在下午茶聚會中來一杯。喝杯咖啡不稀奇，如果咖啡多了花香與花

瓣裝飾，多了一份清幽高雅的美感，整杯咖啡都浪漫起來了呢! 

(2)產品故事說明： 

在充滿淳樸自然的風格的農場裡，顯得格外的清幽高雅，就如同蓮花帶給我們的感

受。觀賞著池中連花，伴隨身旁的陣陣徐風及蟬鳴，格外的舒服自在，再搭配著一

杯特色蓮花咖啡，人生不禁也跟著愜意起來。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；□冷藏；□冷凍；■乾燥；  

 ■脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；■其他 包裝袋         

(2)製程說明：將新鮮蓮花摘下後，經過清洗烘烤成乾燥花辦，研磨成粉加入咖啡粉

中，製作成小包裝，方便沖泡。 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：    年    月(或     日) 

(2)保存方式：■常溫；□冷藏；□冷凍；□其他：     

(3)生產方式：□自行製造；■工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：咖啡:生豆來源應當透明可追溯，最好有

第三方組織認證生產流程的，確保生豆沒有農藥殘留、出口時有符合咖啡生豆的國

際規範。加工過程咖啡豆最容易發生大量黴菌污染的地方，是烘焙的環境。烘豆機

所在的環境必備良好的衛生管理。而新鮮烘焙後的咖啡豆，由於會自然呼吸排氣，

是無法立即進行真空包裝的，因此比較好的包裝方式，是使用單向排氣閥，維持新

鮮咖啡豆排出二氧化碳，並且避免外部空氣灌入咖啡包裝中，放置陰涼處保存。 

蓮花瓣:使用無毒栽培的蓮花，加上低溫烘烤等多重程序，進行消毒殺菌。 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：農會門市、遊客中
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心、網路、農場裡販售 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：桃園觀音蓮花園 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：到農場遊玩的顧客 

(4)預期販賣價格及年產量：與代工廠商溝通 

(5)市場潛力補充說明：因為市場上還未出現過蓮花咖啡，具有獨特性潛力。 

五、商品化輔導需求： 

(1)■加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)■食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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五、蓮花蓮子手工皂 

農場(園)名稱：荷馨蓮園 聯絡人(或負責人)：李建星 

聯絡電話：0932277963 傳真： 

地址：桃園市觀音區藍埔里9鄰26之3號 E-mail：lotus5888@yahoo.com 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：蓮花蓮子手工皂 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

在有機化學充斥的今天，使用天然的清潔劑來洗臉、洗澡已成為一種奢侈的享受，許

多人回歸自然，用數千年前就有的原始技術及天然配方，使用冷製法製作手工香皂，

再加上蓮子含有豐富的澱粉、蛋白質和多種維生素，有清新養神，補脾益腎和止血的

作用，製造出來的手工皂非常溫和、泡沫細緻、滋潤又清爽，對於乾燥和脆弱的肌膚

有著很好的修復表現，洗起來潔淨而不緊繃，適合所有肌膚使用。 

(2)產品故事說明： 

隨著人們的衛生條件改善，沐浴、潔面、護理都是我們相當注重的，我們在使用清

潔護膚產品時，有沒有注意和認識到產品內的成分和其真正的功效?現今市面上的保

養品有百百種，但是純天然的又有哪些呢?有許多植物都已被提煉出其中之精華來製

成保養品，那最貼近我們的日常用品何嘗不來做些改變呢?因為這樣的創想，使得我

們製造出了蓮花蓮子手工皂，用料實在純天然，效果更潔淨且滋潤，一用就愛不釋

手，同為手工皂的愛好者嗎?喜歡手工皂有很多理由，但愛上這塊手工皂說不上來的

特別，手工皂多了天然環保，還有一份愛，這種信賴與安心的感受，當你親身體驗

後就能深刻的理解。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；□冷藏；□冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；■其他 冷製作    

(2)製程說明：冷製法，以常溫的方式，將油脂與氫氧化鈉混合後，放置三星期以

上，等皂的鹼度下降、成熟後方能使用。 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：  2  年  0 月(或     日) 

(2)保存方式：■常溫；□冷藏；□冷凍；□其他：     

(3)生產方式：■自行製造；□工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：以定期召開會議方式，定時追蹤產品安全

工作事務，具體落實產品安全衛生管理措施。 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力：(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：
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觀音蓮花園遊客中心、網路 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：全台 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：所有觀光客、使用後的回購者、各年齡

層的使用者 

(4)預期販賣價格及年產量：一塊 250元，預期年產量 1000塊 

(5)市場潛力補充說明：使用冷製法製作手工皂雖然費時，但如今社會中大家都極其

注重健康，因此使用純天然的東西已成了現今的社會趨勢，加上肥皂是日常必需

品，擁有好的品質自然會有廣大的市場需求。再加上精緻包裝，自用送禮都很適

合，也可結合婚宴作為小禮物贈送。 

五、商品化輔導需求： 

(1)■加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)□食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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六、素食荷葉飯 

農場(園)名稱：康莊蓮園 聯絡人(或負責人)：莊火旺 

聯絡電話：0921091466 傳真： 

地址：桃園市觀音區大堀里4鄰184號 E-mail：linna830505@gmail.com 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：素食荷葉飯 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

近年來綠色概念發燒，從產品的節能，到再生能源的應用，產品的綠色包裝也成了

一種新的趨勢。減少在包裝上的過度浪費，降低包裝廢棄物對環境的衝擊，成為必

須面對的課題。因此我們利用荷葉來當作荷葉飯的碗，並且製作的是素食的荷葉

飯，大部分的廠商皆是做葷食的，米飯的基礎為油飯的配方，類似北部粽，他的香

氣來自於外面的荷葉飯。 

 (2)產品故事說明： 

每當炎炎夏日，廣東人有用荷葉做飯、煮湯、包乓，以消暑解熱的飲食習俗，其實

此舉源遠流長，古已有之。唐宋以后，民間吃“荷葉包飯”在南方盛行起來。柳宗

元在《柳州峒民》中就有：“郡城南下接通津，異服殊音不可親。青箬裹鹽歸峒

客，綠荷包飯趁墟人。”寫了少數民族地區趕集的人們多有食荷葉包飯的。江南由

於是魚米之鄉，河湖縱橫，湖塘處處有爭艷的荷花，江南人用荷花荷葉入饌更是歷

史悠久。尤其用荷葉包米蒸飯，那種沁人心脾的清香，特別是在夏季，碧綠的荷葉

包裹上軟潤爽鮮的飯團，荷葉的香氣浸透其中，清淡爽口，令人食欲大振，暑溽皆

忘。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；□冷藏；■冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；□其他          

(2)製程說明：荷葉飯清理，油飯備料—油飯蒸煮—以和葉包飯—冷凍 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：  1  年    月(或     日) 

(2)保存方式：□常溫；□冷藏；■冷凍；□其他：     

(3)生產方式：■自行製造；□工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：依據商品標示法對本國商品的規定，我們

應列出商品名稱、主要成分或材料、淨重、容量、並且標示要清晰，黏貼位置要明

顯且內外包裝標示要一致。 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力： 
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(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：農會門市 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：全台 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：各個年齡層 

(4)預期販賣價格及年產量：300元 (600g約 3～4人份)，3000份 

(5)市場潛力補充說明：荷葉的影養價值高，並且遵循古法炊煮而成，米飯軟硬度適

中，均勻入味，荷葉也讓米飯多了一般油飯沒有的香氣和好滋味。 

五、商品化輔導需求： 

(1)□加工製造製程輔導；(2)□工廠生產OEM媒合； 

(3)■食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)□產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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七、真空包蓮子銀耳養生飲 

農場(園)名稱：大田蓮花農場 聯絡人(或負責人)：莊志評 

聯絡電話：0976-110-570 傳真： 

地址：桃園市觀音區大湖路二段193號 E-mail： 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：真空包蓮子銀耳養生飲 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

1.蓮子：富含蛋白質、脂肪、澱粉、碳水化合物還有許多人體需要的維生素，營養

價值高。含氧化黃心樹寧鹼對鼻咽癌，還有有抑制作用所含非結晶形生物鹼N－9有

降血壓作用所含的棉子糖，是老少皆宜的滋補品。 

2.銀耳：含有豐富的膳食纖維與膠質，被稱為「平民燕窩」含有豐富的天然膠質，

能夠起到滋潤皮膚，美容養顏的功效，其所含的膳食纖維能夠幫助胃腸蠕動減少脂

肪的吸收，因此有減肥的作用能提高肝臟解毒能力，起保肝作用；銀耳對老年慢性

支氣管炎、肺原性心臟病有一定療效。 

(2)產品故事說明： 

楚漢時期，劉邦之後呂雉的生活並不富足，她就靠著進食有「平民燕窩」之稱的銀

耳補身。後來劉邦一統天下，呂后有了很多名貴補品可以享用，但她對銀耳的喜愛

沒有減掉半分。每天早晨，呂后總要品嘗一碗銀耳羹作為早膳，就是這樣一碗樸素

羹餚，滋潤了呂后一生，讓她嘗到了人間清歡。對於現在年輕女性有同於吃的保養

品而對於一些銀髮族則有保健身體的功能。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；■真空包；□冷藏；□冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；□其他          

(2)製程說明： 

 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：    年    月(或     日) 

(2)保存方式：□常溫；■冷藏；□冷凍；■其他：  冷藏九個月   

(3)生產方式：□自行製造；■工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：落實主要成分說明、八大營養成分標示 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：蓮花園、網購 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)： 全台 
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(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)： 熟女、老年人 

(4)預期販賣價格及年產量：一包 150元，預年產量 1500包  

(5)市場潛力補充說明：現在越來越多人注重天然的保養品，也開始追求吃得健康的食

物，而蓮子銀耳養生飲長期服用可以潤膚，並有祛除臉部黃褐斑、雀斑的功效，對於

久病、產後或老年體虛者，更是常用營養佳品。 

五、商品化輔導需求： 

(1)■加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)■食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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八、蓮子豆奶布丁 

農場(園)名稱：向陽農場 聯絡人(或負責人)：黃永林 

聯絡電話：03-4870629 傳真： 

地址：桃園市觀音區藍埔里11鄰52號 E-mail： 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：蓮子豆奶布丁 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

蓮子豆奶布丁不但養生，而且還有滋潤養顏的效果。 

(2)產品故事說明： 

布丁的英文為Pudding，其起緣的傳說很多，有一說指布丁最早發源於英國，由薩克

遜人傳授下來，一開始是由水果、麵粉、肉汁等食材調配而成的混合物，一直到了

17世紀，才出現現代布丁的雛形。在日本明治維新時期，西方文化大量傳入日本，

也帶入布丁這項餐後的小甜點，美味的布丁在日本的皇族間立刻蔚為流行。自馬關

條約簽定以後，台灣成為日本的殖民地，布丁也隨著日本人登陸台灣，成為此地的

高級點心。一直到現代，許多人透過創意的發想，做出多種不同口味的布丁，而蓮

子有安神潤肺的功效，把蓮子加入布丁後可以提升營養價值。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：□罐裝；□瓶裝；□真空包；■冷藏；□冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；□其他          

(2)製程說明：無糖豆漿加糖，用小火煮開，再加入吉利丁凝固，用紅糖煮蓮子後，

最後將其注入布丁。 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：    年    月(或     日) 

(2)保存方式：□常溫；■冷藏；□冷凍；□其他：     

(3)生產方式：□自行製造；■工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：要有SGS檢驗合格 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：農場、遊客中心、

高鐵車站 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：北台灣 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：無限制 

(4)預期販賣價格及年產量：$50/個，供手提禮盒裝 



54 

 

(5)市場潛力補充說明：布丁雖然常見，但加入蓮子後不但特別，還多了營養價值，

適合男女老少，當點心吃也不會讓身體有負擔。加上透過包裝，也適合拿來當伴手

禮。 

五、商品化輔導需求： 

(1)□加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)□食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)□行銷推廣及通路；(6)□其他：           
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九、蓮花爆米花 

農場(園)名稱：林家古厝 聯絡人(或負責人)：林錦堂 

聯絡電話：0910-282878 傳真：03-4982274 

地址：桃園市觀音區大富路221號 E-mail：fx016888@ms16.h.net 

產品名稱(例：蜂蜜蓮藕粉)：蓮花爆米花 

產品評選項目說明(農場自述) 

ㄧ、產品特色及故事： 

(1)產品特色說明： 

功效清心安神，蓮子心可以食用，由於蓮心味苦，不易直接食用。對心煩夢多引起的

失眠有不錯的緩解作用。中老年人特別是腦力勞動者經常食用，可以健腦，增強記憶

力，提高工作效率，並能預防老年癡呆的發生。 

(2)產品故事說明： 

蓮子可以緩解便秘，防癌抗癌的作用，蓮子也富含蛋白質、多種維生素和礦物質以

及微量元素，熱量也較高，尤其是很好的鈣源、磷源。想透過地方特色創造出老少

咸宜、大人小孩都愛吃的零嘴，將蓮花和爆米花作為結合，甜甜的爆米花卻有滿滿

的營養成分，就算不愛蓮花的顧客們都可以接受。 

二、加工製程： 

(1)加工原理(複選)：■罐裝；□瓶裝；□真空包；□冷藏；□冷凍；□乾燥；  

 □脫水；□糖漬；□鹽漬；□發酵；□燻製；■其他   加熱       

(2)製程說明：將蓮花磨成粉狀後加入黑糖及白糖，和玉米粒下去爆成爆米花，爆開

的爆米花外面裹著香甜的蓮子粉，吃起來不但營養健康又好吃。 

三、產品安全機制： 

(1)保存期限：    年    月(或     日) 

(2)保存方式：■常溫；□冷藏；□冷凍；■其他：  常溫即可   

(3)生產方式：■自行製造；■工廠生產OEM；□其他:             (預期生產方

式) 

(4)落實產(食)品安全機制具體作法說明：將蓮花磨成粉狀後加入黑糖及白糖，和玉

米粒下去爆成爆米花，吃起來不但營養健康又好吃。 

產品評選項目說明(農場自述) 

四、市場潛力： 

(1)預期鋪貨通路(例：農會門市、遊客中心、網路、旅遊景點等)：農會門市、遊客中

心、網路 

(2)預期販賣地域(例：全台、北台灣、桃竹苗等)：全台 

(3)預期販賣對象(例：老年人、青少年等)：不限制年齡層  

(4)預期販賣價格及年產量：$100/300g、2000包 

(5)市場潛力補充說明：針對蓮子的功能可以對老年人的記憶力及蛋白質攝取有加分
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的作用，對挑食的小孩子也是一種新的選擇、突破格局的新市場。 

五、商品化輔導需求： 

(1)■加工製造製程輔導；(2)■工廠生產OEM媒合； 

(3)■食品成分分析及營養標示檢測； 

(4)■產品包裝設計；(5)■行銷推廣及通路；(6)□其他：           

 

 


