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摘要 

 

本研究主要在探討兩個議題，一個是性別多元化的發展，一個是保險詐領保

險金，了解其真實事件的細部情形，以提供未來警界偵案之用，現在有許多人不

僅將詐領保險金合理化，還視為是一種職業，即使保險業者有意設法防堵，但在

保險爭議的民事官司，業者最後都會敗訴，更加讓詐領民眾有恃無恐，處理上相

當棘手。 

 

我們藉由拍微電影的方式來呈現一個人為了情財貪念的相關手法，花了多天

在做拍攝的動作，每次一小節以達成精緻的製片效果，為了不讓內容乏味，我們

也加入許多較為有趣的元素，也許有些許劇情跟現實有落差，但其手法與態度是

原汁原味呈現的，希望以一個比較歡樂的狀態讓大家了解重要的事情。 

 

在拍攝與製作的過程中我們遇到了許多問題，拍攝常常因為沒有達到預期的

效果而常常NG，而場景的尋找也是費了很大的力氣，還有需要龐大的劇本構思

與邏輯，後製也是因為剪接時間長短與配樂合適性常常要去做刪減，討論的機會

就多很多了，從中學到如何分工合作、脾氣收放、共體時艱的精神，遇到困難就

設法解決，而不是紛爭與放棄。 

 

 

 

 

關鍵字：詐領保險金、微電影、保險人員 
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第一章 動機目的 

 

本章主要說明本研究之動機與目的，一共分為兩節：第一節為研究動機，主

要是探討保險因素的發展，第二節為研究目的，藉由拍微電影的方式來呈現保險

工作以及心境轉折 

 

第一節 研究動機 

 

保險制度本身是讓人有多一層保護，可以分散風險，減少外來危險的損失的

經濟制度。因此，如若要保人從事保險詐欺之行為時，受害者不單單只是保險公

司所損失的保險金外，尚還包括受有「潛在性」損失之社會大眾，如果過多的保

險詐欺，社會上的互助機能可以就會就此瓦解，也有可能因此造成保險公司的交

易成本提升，交易成本提升想當然爾會由消費者所承擔對消費者而言，提高的潛

在損失。正因保險詐欺涉及國家經濟制度，自有加以抑止之必要。 

 

然而因為現在景氣的不景氣造成人生保險變成，少數不肖人士為了牟取不義

之財而行使的不正當手段，其中更以人身傷害保險及旅行平安險的金手指等案件

最為常見；被害人會事先提高自己的總保額，接著在國外自殘身體申請理賠，或

是提高自己身旁親人的保額並製造出意外，以此方法詐領高額保險金。根據財團

法人保發中心推估，台灣保險業每年因保險詐欺支付出的保險金約佔理賠金額的 

10%，更有根據指出這種額外支出的理賠金額，一年直逼 300 億之多；倘若不

設法有效阻斷此種不肖手法的話，不僅對保險公司來說是一大負擔，更危害到多

數被保險人的權益。如同上段所述；我們知道保險費取自全體保戶，並由保險公

司所管理經營，當保險事故發生時，再由保險公司理賠給被保險人；正因為如此，

我們更必頇正視這個問題，找出如何解決這些問題的發生，才能有效保護社會的

安定以及社會大眾的權益。 
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第二節 研究目的 

 

在網際網路迅速發展的時代下，大眾使用網路的頻率也逐漸增高，尤其是青

少年。在傳統媒體之外，網際網路提供了另一種廣告宣傳平台。這也使得微電影

在廣告行銷中崛起，相對於廣告，微電影以短片的模式將產品置入影片，利用影

片中的演員、情節以及氛圍，更加深消費者對商品的印象。 

 

「微電影」一詞有許多解釋，確定的是其名稱源自於中國市場，在其他國家

並沒有微電影這樣的辭彙。起初，微電影比起電影院看到的電影來說成本相對較

低，因此給予了電影創作者更多可以發展的空間；也有人認為微電影一詞純粹是

華人媒體為了商業利益而想出來的噱頭與手法，為的是與網路上的短片及傳統電

視廣告做區隔。無論微電影最初的定位為何，無可否認的是，現在已有愈來愈多

的廠商選擇投資微電影，作為新的廣告型式。 

 

目前在網路上充斥著各式各樣的微電影，值得探討的是，微電影如何透過影

片情節與整體氛圍來製造龐大的商機，其中，以微電影為主軸所設計的廣告與傳

統的行銷手法的不同，而使得微電影能夠在廣告行銷中快速的崛起。微電影的廣

告型式提供了商品行銷的另ㄧ種選擇，甚至影響了普遍的廣告手法，因此，我們

希望能以藉由拍攝微電影的方式來簡單描述現今的社會議題。 
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第二章 微電影架構 

(架構圖) 
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(甘特圖) 

月份 

 

項目內容 

201410 201411 201412 201501 201502 201503 201504 201505 

擬定專題主題與架構 
        

微電影劇本內容討論 
        

角色分配及資料蒐集 
        

事前拍攝討論及道具場地租借 
        

拍攝影片 
        

影片後製 
        

製作專題書面報告 
     

 

   

影片上傳供瀏覽及評論 
        

專題上台報告 
        

 

 



7 
 

第三章 微電影相關文獻 

 

近年來隨著資訊發展與科技進步，進而產生多種平台用以接受資訊，透過電

腦即能讓使用者在網路上得到想要了解的訊息。因為智慧型手機的發明，更造就

現今人人皆能輕易使用這些工具獲取資訊，無論何時何地皆可接受外在之刺激。 

 

我們可以看見許多大眾透過此類方式放鬆身心，不論是玩遊戲、找資料、聽

音樂或觀賞影片，亦可發現在當今快速變化之下，人們常把握如此短暫時光從事

某些行為活動，而企業主亦越來越看重此塊經濟效益，因此微電影即在如此環境

之下盛行起來。 

 

微電影即為短片，但並非電影短片下的分支。微電影與電影短片是不一樣的。

微電影風潮從大陸一路席捲至台灣、香港、新加坡等華人地區。隨著3G 網路及

手持行動裝置的成熟與普及性，使微電影愈來愈蔓延，現今微電影無論是在技術、

經濟市場或是文化方面都具其標誌性的意義。 

 

蔡宜真(2013)指出隨著網路媒介的快速發展、智慧型手機與平板電腦的普遍使用

加上人們每日的娛樂休閒時間零碎化，微電影便在此一背景之下興起。網路世代

的產物－微電影，不但受到網路閱聽人的喜愛也成了企業跨媒體宣傳的新興行銷

工具。 

 

范睿濱(2013)只隨著網路速度不斷提升，行動裝置與行動上網的普及，及網路使

用方式的變遷，網路行銷方式也隨之變遷，而微電影與廣告的結合，也是亞洲目

前最新興行銷的手法。 

 

曾凡璇(2013)指出為了引起消費者的注意與記憶，廣告試圖透過許多創意的手法

呈現，而創意十足讓消費者印象深刻的廣告，卻不一定是成功的廣告，如何能深

植消費者內心，並且產生正面的態度與購買意願是廣告的真正目的。由於微電影

的興起，使許多企業主將產品置入於微電影，以感動人心的劇情下，試圖影響消

費者。 

 

游小倩(2013)提到微電影以原創性內容與短小精緻的檔案特性，成為現今網路閱
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聽者的一種新型娛樂方式，由於微電影的低製作成本、低進入障礙與快速傳播特

性，更吸引廣告商與行銷人員的投入。 

 

保險業務員相關文獻 

現在有一個行業領域是最不缺乏的，那就是保險領域。之所以不缺乏，是因

為它直接關乎著人們的人生安全和財產安全。當然之所以把保險行業作為財金類

領域之下的一個分支，是因為現在的保險已經不在單一的成為了自身人生和財產

的一種保障措施，更重要的成為了一個投資項目。 

保險業務員是指為保險業、保險經紀公司、保險代理人公司所聘任從事保險

招攬之人，但個人執業的經紀人或代理人不能再聘任業務員。登錄在保險公司或

專屬保險代理的業務員，僅能銷售或代理其公司的保險商品。一般代理人或經紀

人的保險業務員則可以同時代理或銷售多家保險商品。 

保險業務員主要工作是行銷保險商品，將保險的觀念及適合的保單推銷給客

戶，使客戶選擇並購買對自己生命、健康或財產最完美的保單，除了推銷保單之

外，保險業務員也提供客戶在保險業務上的需求與申請理賠。基本上，工作內容

須不斷地拜訪新客戶、推銷適合的保單、達成業績目標以及幫助遭受損失的客戶

進行理賠。 

保險業務員依販售的保險不同，可分為「人身保險業務員」與「財產保險業

務員」。人身保險業務員所銷售的保險商品包含人壽保險、健康保險、傷害保險

以及年金保險等。通常專精於銷售與投保人人參有關生、老、病、死、傷、殘等

的保單，以彌補投保人經濟上的損失。壽險的保險業務員銷售健康險保單，來支

付因疾病以及受傷所引起的的醫療支出成本。財產保險業務員所銷售的保險商品

包含車險、火災保險、海上保險、責任保險、保證保險、失竊險等，是以保障個

人和企業會導致財務上損失為目的之保險。基本上，具人身保險及財產保險的證

照，即可向客戶推銷各類保險商品。 
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第四章微電影內容 

 

我們拍攝的微電影與保險事件的情節有關，此章節說明拍攝腳本，內容及手

法，共分為十節，分別為與保險業務員的巧遇、翔兒之身體狀況、情侶吵架起火

點、主角與小三認識認識、製造假車禍、與保險員的面談、決定投保與簽約、預

謀下藥、醫院取藥&猝死、逮補入獄&結語。 

 

第一節 與保險員的巧遇 

一、內容大綱： 

  在一天的假日閒暇之餘，在捷運站口遇到了保險業務員的問卷調查，我們設

計了經典的問題來呈現一般業務員會問的，還有遇到業務員的心情寫照，反映在

態度及表情，並知道能透過這個方法讓陌生人瞭解到自己對保險是否有需求，再

過更深一步的瞭解！！ 

二、場景台詞： 

（捷運站站口） 

行銷專員:先生先生可以幫我填個問卷嗎？耽誤你幾分鐘就好～ 

男主角:好吧！ 
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行銷專員:那請問你們的職業是做什麼的？ 

男主角:職業~我是醫生他是上班族～ 

行銷專員:那你們有保保險嗎～？ 

男主角＆女主角:沒有欸！ 

行銷專員:那有做理財規劃嗎？ 

男主角:也沒有欸～ 

行銷專員:來！那這是我的名片，然後有需要的話可以打電話給我～謝謝～ 

男主角:謝謝～ 

 

第二節 女主角之身體狀況 

一、內容大鋼： 

一天一如往常的女主角在自己的辦公室工作著，一旁的同事還正在閒雜的聊

著自己的八卦趣事，而女主角卻漸漸的頭越來越重、越來越暈，已漸漸沒了自己

的意識，發現到自己的不適並盡快到醫院就醫…..在醫院中女主角得到了充分的

休息，也輪番受到小三與男主角的照料，卻不知其所然後續的發展，身體虛弱的

女主角就這麼在醫院休息了好一陣子～～～ 

二、場景台詞： 

（女主角辦公室） 

女主角：（在工作時狀態漸漸不太好，頭痛無法集中精神， 

因此發現了自己的身體狀況已經有異。。。。） 

 

（醫院） 

小三：鄭先生，休息一下有比較好一點嗎？ 

小三：時間到摟～要吃藥摟～ 

小三：阿今天都還可以嗎？還好吧？ 

小三：先出去摟！！ 
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（醫院） 

男主角：翔兒～你還好嗎？ 

女主角：你來啦～！ 

男主角：你最近不是都有定期的回診還有做檢查吃藥嗎？ 

男主角：為什麼會突然變得這麼嚴重！？？ 

女主角：因為最近身體比較勞累～ 

女主角：好像是因為在加班一直在熬夜～ 

男主角：um…那我看這樣子好了！ 

男主角：你要不要先跟你公司主管請假一陣子在家好好的休息～～ 

 

第三節 情侶吵架起火點 

一、內容大綱： 

  男主角與女主角在家中討論今晚所要看的電影，以及晚上要吃什麼，但是由

於男主角在玩線上遊戲，希望女主角可以先做別的事情等他結束。但經過了一小

時，男主角還是繼續玩遊戲，一點都沒有要出去的感覺，女主角等到不耐煩，於

是跟男主角吵了起來，很生氣的甩門走人。 

 

二、場景台詞： 

（男主角家中） 

女主角:威智，上禮拜我們不是約好今天要看電影嗎？ 

男主角:摁，對阿！ 

女主角:那我們今天要看什麼？ 

男主角:今天看大喜臨門你覺得怎麼樣？ 

女主角:好啊！感覺還不錯 

男主角:摁，對阿！而且又是豬哥亮主演的感覺就超好看的 

女主角:摁，一定很好笑 

男主角:對阿！ 
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女主角:那我們看電影之前要不要先去吃個飯？ 

男主角:好啊！ 

女主角:現在嗎？ 

男主角:待會好不好？等我這場打完，你先做一下你自己的事情，我待會好了叫

你 

女主角:喔~好 

 

(一個小時過後) 

 

女主角:你到底好了沒？ 

男主角:就還沒阿！你幹嘛口氣這麼兇？ 

女主角:你不是要跟我去看電影嗎？ 

男主角:我就還沒死掉阿？ 

女主角:你一個小時前才跟我這樣講！！ 

男主角:等一下，現在殭屍很多。你在幹嘛啦 

（女主角站起來關掉男主角螢幕） 

女主角:你到底想不想要跟我看電影？ 

男主角:阿就等一下，等我死掉阿！ 

女主角:算了，不想看了 

男主角:兇什麼兇阿？莫名其妙 

 

第四節 男主角與小三認識過程 

一、內容大綱： 

  男主角與小三常用通訊軟體聯絡，某一天，他們相約在外面的餐廳吃飯，在

這當中的認識與談話過程，更進一步的認識彼此。男主角與小三常常相約出去吃

飯，感情也因此越來越好。 
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二、場景台詞： 

（某間餐廳） 

男主角:不好意思，不好意思，我遲到了 

小三:沒關係啊！也剛來而已 

男主角:你已經先吃喔？ 

小三:因為我肚子餓先點了，你要不要先去點餐？ 

男主角:喔，好啊！ 

 

（男主角走到櫃檯點餐） 

男主角:先生，不好意思我要點餐 

店員:那請問你需要什麼？ 

男主角:我要…20號包心綜合仙草 

店員:一個包心綜合仙草 

 

（點完餐點後，拿回座位） 

小三:噢對！你昨天怎麼會一個人去圖書館啊？你沒有..女朋友嗎？ 

男主角:痾..有啊！其實剛我說的有事情就是我剛跟我女朋友吵架 

小三:你怎麼又吵架了呢！ 

男主角:這個..等以後再告訴你，現在這麼開心出來吃飯，就不要聊這個了 

 

第五節 製造假車禍 

一、內容大綱： 

男主角喜歡上用通訊軟體去交友以後，和女主角翔兒的問題就層之不窮，常

常因為一點小事吵架，後來就和小三私底下多次約出去吃飯，之後男主角和女主

角某天走在路上看到街上一個人被車撞到，車主肇事逃逸，沒想到，這其實是男

主角和小三所製造的一場假車禍，目的就是要讓女主角認為保保險是件對於現在

來說不可或缺的事情，而且，這只是男主角和小三要詐領保險金計畫的第一步… 



14 
 

二、場景台詞: 

 (街頭) 

女主角:先生!! 你有沒有怎麼樣?? 

男主角:快! 快打電話(街頭) 

 

第六節 與保險員的面談 

一、內容大綱： 

後來成功的讓女主角認為保險對於現在的她和男主角來說是個保障也是不

可或缺的，於是他們想起了前陣子在街上幫忙做問卷遇到的保險業務員，並且跟

她約了時間去討論並且規劃如何有效保保險來保障自身權益的事情，過程中，男

主角成功的誘使到了女主角把保額提高並且把受益人寫他，就這樣，女主角一步

一步的陷進了男主角與小三所設計的圈套裡… 

 

二、場景台詞： 

(保險辦公室) 

業務經理:來王先生這邊請坐 

男主角:謝謝 

女主角:謝謝 

 

男主角:摁..就我最近想做一些保險的規劃，不知道你可不可以給我一點建議? 

行銷專員:我們保險有分六大部分，第一部分我要講的是壽險，他就是身故才有

理賠的、再來就是儲蓄險，簡單來說就是存錢，然後呢，還有一個就是防癌險，

如果你哪天不小心得了癌症的話，你還有一筆錢可以拿來治療 

 

業務經理:摁，那再來我要講的是醫療險，醫療險有分兩個部份，一個是日額給

付，一個是實支實付，那日額給付的話，就是假如說你今天住院一天那他可能賠

你兩千到三千，那兩天三天以上就是以此類推，那如果是實支實付型的話，主要

是看你收據上面的金額，假如說你今天保的保額是10萬，他就可以負擔你10萬以
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下的住院的雜費，那什麼是意外險?意外險就是非疾病外來突發的事故導致你可

能殘廢或是死亡，那他可能就會給你一筆保險金讓你去做治療，那請問你們還有

沒有什麼問題? 

男主角:摁..好..那我大概知道了，那我想要保保額大約一千萬左右的壽險，那假

如我們覺得OK的話，我們就馬上簽約 

業務經理:好，那你們受益人的部份要填誰? 

男主角:掛我名字! 

業務經理:那你覺得呢? 

女主角:摁…好吧 

業務經理:好，那這邊有一張要被保險人基本資料可以幫我填一下嗎? 

男主角:喔，那就在麻煩你了 

業務經理:好，不會 

 

第七節 決定投保與簽約 

一、內容大綱： 

與保險業務員經過一番討論之後，男主角與女主角決定投保金額較高的壽險，

保險業務員也依他們所要求的幫他們把保險契約書給規劃好了，因此他們馬上就

簽約。 

二、場景台詞： 

業務經理:王先生你的保險契約我幫你規劃好摟，你看一下有沒有什麼樣的問題? 

男主角:好，摁…翔兒你覺得勒? 

女主角:我覺得還不錯啊 

業務經理:那如果OK的話，這邊幫我簽個名就可以了，這張給我就好，那這個保

單的部份你們自己保留就行了 

男主角:好，謝謝 

業務經理:不會，那有問題再連絡我 

男主角:摁，好謝謝 

業務經理:掰掰    男主角:掰掰 
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第八節 預謀下藥 

一、內容大綱： 

後來成功誘使到女主角保了保險以後，男主角和小三就開始籌畫著，要怎麼

讓女主角像是因為意外死掉，不讓人懷疑，進而成功領到鉅額的保險金。 

二、場景台詞： 

男主角:你覺得有什麼方法可以拿到翔兒那筆鉅額的保險金？我這幾天反覆的翻

阿翻阿！翻阿翻阿！ 

看了這本殺手-末日花開的美夢，看了好久，還是沒有想到一個所以然 

小三:他好像是我的病患，你覺得如果在他的藥裡面加一點什麼特別的東西，會

不會讓他這樣子安安穩穩的死去 

男主角:對ㄟ！那你有什麼想法？ 

小三:這幾天我進了一批新藥，裡面有一個藥物，小小的圓圓的，剛吃的時候會

讓你很興奮，吃久了，你可能就會猝死 

男主角:呃!那這個藥是什麼？太強了吧！ 

小三:讓我為你鄭重地介紹這支致命毒藥 FM2 

男主角:蛤！！ 

 

第九節 醫院取藥&猝死 

一、內容大綱： 

女主角前往醫院索取藥卻不知道正一步一步地走向死亡，女主角某天在

圖書館看書的時候，突然覺得胸口很悶，突然間，就像被扭住心臟之後就這

樣陳屍在圖書館中。 

 

二、場景台詞： 

小三 :鄭先生，藥好摟 

女主角:我就是 
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小三 :這是三餐飯後睡前吃那裏面裡面有兩顆白色的話是如果你還有 

更不舒服的話再吃就可以了 

女主角:好 

小三 :這樣就可以摟謝謝 

女主角:謝謝 

 

第十節 逮捕入獄&結語 

一、 內容大綱： 

  男主角與小三在毒害女主角後，準備領取保險金，但卻因為保險時間又

近、保額又高，讓保險公司發現這一件預謀詐領保險金事件，之後男主角與

小三就因謀殺與詐欺的罪名被移送法辦。 
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二、 結語： 

男主角和小三在一步一步的計畫下，女主角最後因為服用了『致命毒藥

－ＦＭ２』而猝死於圖書館中，男主角和小三計劃成功後前往保險公司領取

當初鉅額保費可以獲得賠償金，但由於男主角跟女主角當初選擇保險的日期

跟女主角猝死的日期太過相近，而且保額也不合常理的高，令保險公司非常

懷疑是否中間有什麼不為人知的秘密，決定請警方調查，經過了警方一連串

的調查後發現了這一件，欺騙了女友對自己的信任而選擇謀財害命的殺人案，

男主角跟小三也因為被警方發現了用藥毒死女主角的過程，最終就因謀殺與

詐欺的罪名被移送法辦。 
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第四章  結論 

 

近幾年微電影漸漸成為一個主流，在台灣不管政府或是學術機構都很重視，

例如像選舉、行銷廣告都是愛用者，而我們會想要用微電影就是因為他可以透過

一個簡短的小故事小動畫呈現事件的樣貌，我們也放到網路上得到大家的回應，

以及自己的心得檢討與成長歷程。 

以往電視廣告經常以傳統方式來宣傳自己的產品，最典型是不斷數出這個產

品有什麼功效、有什麼優點，讓消費者覺得有用及購買，但公司為了推銷產品，

一定會都只宣傳產品好的一面，那個真確性就難以判斷了 

微電影是經過專業策劃和後製製作，具完整故事情節的短片電影，對於微電

影的時間長短，不同國家似乎都有不同的標準。近年不少品牌以及廠商企業均以

微電影的方式製作廣告及有關宣傳方法，現在的電影廣告手法，好處是只要看大

約一兩次就已經足以讓觀眾留下深刻印象，而且劇情容易打動他們，他們如果喜

歡或許還會將影片在社交網絡(如FB. YOUTUBE)上分享，達到人傳人的宣傳效

果。不過，這種廣告模式應該還需要更多創意才能營造氣氛，我們這次都是微電

影初手，要學習的還是很多。 

 

 

 

 

 

 

 

欺利人淒網址  https://www.youtube.com/watch?v=rITI2xwjuC0 
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第一節  專題製作之感想 

楊絜威：這次專題我們決定拍了微電影，並演出詐領保險金這個主題，我在裡

頭飾演保險業務主管，瞭解到帶新人瞭解保險事業的過程，還有如何去做陌生開

發，能夠藉由拍微電影去體驗很多自己沒嘗試過的事，真的都是很新鮮的體驗，

也從中學到不少拍攝手法、保險商品的專業術語、以及威力導演的後製技術，這

些都是我拍微電影的附加價值，更難能可貴的是能夠在大學最後一年多的時間，

還可以一起努力完成一件事，雖然花了不少時間，但我覺得都是值得的，希望大

家能夠喜歡我們的作品《欺利人淒》。 

 

沈宥妗：專題是考驗大家團結合作的默契，並不是單一人就可以完成的，藉由

分工合作使成就達到最強，從無生有，讓人有成就感，但也消耗了大家耐心。 

這幾個月裡，大家都是懵懂無知的，必須自行探討電影的拍攝方式、剪輯軟體的

使用方法，在課業之餘還要找時間研究這些，讓人神經緊繃，壓力也很大。但沒

有努力，就看不見成果。雖然我們的成果比起別人的略微遜色，但最美的終究是

過程。 

這期間雖然有些小爭執，發生了許多不愉快，但這是大家盡心盡力的表現，有了

意見才能改變，這可是專題的必經之路呢！ 
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鄭宇翔：這次專題我們做的是微電影，這對我們來說是一個很大的挑戰，以前

從來沒嘗試過的東西，我們必須都要自己來，首先要從想電影名稱、劇情，再來

拍攝影片，最後剪輯影片以及後製。在微電影當中我飾演一位被男朋友為了鉅額

保險金而害死的女主角，在演戲當中遇到許多瓶頸，突然覺得當演員不簡單，不

僅要有隨機應變的能力，還要能及時應對，雖然當中自己一直NG，瘋狂的句點

其他人，但是這些過程能讓我有個寶貴的經驗。在這當中雖然大家時間有點難配

合，但我們還是努力完成了！希望大家會喜歡我們的作品。 

 

王威智：其實打從一開始打從心底沒有想過自己的主題會是微電影，因為那並

不是我們這組的第一志願，後來其實換個角度想，其實多接觸一些不同的東西也

不錯，現在科技多元化，許多公司為了吸引消費者目光，無所不用其極的創新和

用許多方法，就是要帶給消費者許多不同層面的衝擊，拍攝過程中，可能是因為

之前有玩過系學會的關係，所以對於有鏡頭在拍攝自己時不會有很尷尬的感覺，

雖然說還是有碰到一些挫折，可是真的很新鮮還蠻愉快的，也知道不少拍攝手法，

像是分鏡還有剪接後製的重要，最後大家一起完成一個微電影，一個五人小劇組

的感覺，真的會是個很深刻的回憶。 

 

吳承峯：這次專題用的是微電影的方式，對我來說非常的特別，從來沒有接觸

過的東西，自己想劇本自己做道具想好服裝想裡面要有什麼樣的內容，連拍攝剪

接都要自己來，講真的很不容易，小組討論的時候常常會有意見分歧的事件發生，

也真的需要很多的磨合才完成了這次的專題微電影，在裡面飾演一個剛出社會的

藥劑師，還要設計毒害女主角，有些需要用表情來詮釋的一些地方，很難但影片

出來真的很有成就感，自己動手完成的一部作品，雖然不專業但卻很用心。 
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第二節 觀看者影片回饋 

在現今數位化的時代裡，一個成功的網路行銷企劃、線上活動，甚至是微電

影成品都須充分利用社群媒體，透過大批的觀賞者來檢視自己的成果成效，同時

有效評估市場反應度是否良好，並充分理解和接受這個結果，並做事後的檢討，

以利達到一個精緻的微電影。 

 

一、 點閱率與按讚率 

網路點閱率反映人氣，通常點閱率高的票房或者收視率也都會被看好，就像

FB的案讚數越高代表這個人的人脈越多人氣越高，所以一個好的微電影若能得

到不錯的觀看數及案讚代表很多人喜歡這部影片因而被吸引，也是給拍片者一個

最大的回饋。 
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檢討：這次的影片宣傳，得到了50個讚以及368個觀看數，開心的是有許多的

正評，代表有許多人喜歡我們共同努力做完的作品，算是這些日子以來揮血汗也

值得了，但也有人私下跟我們說小缺點，很感謝眼睛雪亮的人告訴我們謬點，我

們也看見了自己要改進的地方。 

 

二、 觀看者評論與檢討 

練習造就完美、評論造就卓越，一份好的作品需要經過許多的粹練及修改，

而觀眾有著最直接的感受，可以給我們最有效率的意見，在網路這麼流通的時代，

人人都有電腦都有網路，看影片也成了每個人的小娛樂，我們得到了意見不管是

好是壞，都能帶我們做出更棒的東西，因此我們樂於接受指教。 

 

<圖>、觀看者評論 
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