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致理技術學院資訊管理系     「資管實務專題」 

101學年度期初專題報告 評審意見回覆表 
 

出場順序 16 專題主題 瘋電影 MovieFever 

問題 1 文件格式好像不太一樣？ 

回答 1 格式錯誤方面我們會修正，下次繳交時會正確。 

問題 2 所謂的最佳路徑規劃，如何知道他是最佳路徑？ 

回答 2 
我們後面修正為最短路徑規劃，可以交通方式不同而有不同的路

線。 

問題 3 如果國片沒落怎麼辦？ 

回答 3 
我們提供的是給使用者到國片拍攝場景旅遊的資訊，只要有人想

去就可以使用。 

問題 4 如果景點被拆了怎辦？ 

回答 4 
我們會及時更新場景資訊，若是沒有更新到，可到留言版留言，

會盡速處理。 

指導老師簽名：                    
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致理技術學院資訊管理系     「資管實務專題」 

101學年度期中專題報告 評審意見回覆表 
 

出場順序 12 專題主題 瘋電影 MovieFever 

問題 1 主要給什麼人用 

回答 1 給看完國片後想去當地旅遊的人們做使用 

問題 2 是否有要與電影工會合作 

回答 2 若事後面有機會接觸則會嘗試 

問題 3 未來要完成的事項 

回答 3 應該是增加內容豐富性&手機定位 

問題 4 如何吸印其他人進來逛網頁 

回答 4 如果利用搜尋引擎的關鍵字搜尋 

問題 5 會員申請後，可提供什麼服務 

回答 5 照片上傳 討論區 評分功能 

 

指導老師簽名：                    
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致理技術學院資訊管理系     「資管實務專題」 

101學年度期末專題報告 評審意見回覆表 
 

出場順序 19 專題主題 瘋電影 MovieFever 

問題 1 如果將 GOOGLE MAP 拿掉，你們還剩下甚麼？ 

回答 1 
因為報告時間關係，所以沒有介紹其他功能，我們還有上傳照片，

留言版，討論區等等。 

問題 2 你們程式怎麼都是英文的 

回答 2 GOOGEL程式已改成第三版，暫時只有英文版 

問題 3 路線不能自己新增 

回答 3 
我們是寫死在程式後端，那如果可以，我們會嘗試讓使用者自己

新增 

 

指導老師簽名：                    
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致謝 

從這份專題開始到結束，我們一直秉持著要努力將其完善的精神，盡可能把

我們所想呈現在專題裡面的想法表達在我們的程式之內，在這一年專題製作裡

面，過程中雖然有許多困難和狀況，但我們都一一的克服。從一開始的意見探討，

到後來的專題發表與展覽，每次過程中都有著劉勇麟老師在裡面的許多建議，讓

我們可以用更佳的方式呈現。 

首先要感謝指導老師劉勇麟老師，在過程中給我們許多不同的建議，讓我們

更清楚了解到許多程式撰寫方面的小技巧，還有更實用的方法，讓我們在其中獲

益匪淺。 

一年多的時間，在老師研究室裡面共同打拼的點點滴滴，問題的討論，許多

瞎扯，熬夜趕進度等等的回憶，都會是我們難以忘懷的記憶，感謝大家對於此專

題的，以及為了專題大家不辭辛勞的加班趕工，一年多的時間讓我們大家的感情

更加融洽。 

最後感謝在製作過程中參與期初期中期末的評審，讓我們清楚的了解到我們

的錯誤在哪，我們為了找出更佳的方式對此系統做更改，在討論的過程中，讓我

們有更好的想法出現，互相激勵，互相成長，才能夠完成這一份我們心中所想的

專題。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

6 

摘要 

    據期刊資料數據的蒐集、問卷的統計，我們發現使用智慧型手機的人數不斷

再增加，漸漸的智慧型手機已成為當今世界的主流，手機則不再只是可以帶著走

的電話，也能聽音樂、看影片、玩遊戲、拍照甚至上網，可說是名符其實的多功

能電子媒體。而不同於過往手機功能多為內建，新一代的手機更安裝了開放式操

作系統，能夠額外加載各種不同功能的軟體程式，使得手機功能更加豐富多元，

使用者也能依自身需求下載需要的軟體，打造專屬個人的手機功能。由於比起傳

統手機更富靈活運用的彈性，這類具開放平台的手機因而也被稱為「智慧型機」。

所以現代人越來越依賴智慧型手機，就因為如此有許多研究者願意投入大量的時

間與金錢來開發，研究如何把生活上應用到的一切都結合到手機裡面，讓智慧型

手機使用者生活過的更便利。 

 

    在使用智慧型手機的時候，我們發現現代在 android market 的 APP(應用程

式)應有盡有，不過結合電影，介紹觀光景點與導覽的 APP 還未流行，不僅如此我

們在生活當中也看到，很多人常常因爲工作抽不出時間無法到戶外去遊玩，所以

常常會發生因爲人生地不熟導致自己迷路在半途當中，因此我們想藉由開發一種

程式程式，讓使用者能夠透過我們的 APP能夠瞭解到電影影片裏所有的拍攝景點，

我們的程式也提供了路線規劃及交通資訊讓使用者免於迷路問題，不僅如此我們

的程式也會為使用者介紹附近赫赫有名的商圈讓使用者能夠隨心所欲的購買自己

需要的物品。 

 

    本程式主要結合社群網站形式，可以讓使用者去過之後，更可以讓使用者在

各景點上傳旅遊的照片，發表對旅遊景點的評價，再結合類似打卡功能，讓使用

者能夠知道哪些景點較為熱門，並製作排行榜及對景點滿意評價，除了手機版，

另架設網站平台供使用者使用。 
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第一章-緒論 

我們的專題主要是希望能有效推廣行銷國內影視產業，例如電影國片海角七號、

艋舺、那些年，我們一起追的女孩...等等，這些台灣自製的電影戲劇大多拍攝場景

都是在台灣，如果能將這些拍攝地點的景點跟附近商家做有效的宣傳跟行銷，藉此提

升台灣人口較不密集地區的觀光價值，也讓國外觀光客更容易了解台灣特色。 

由於台灣國片的興起，拍片場景紛紛成為假日出遊的度假區與觀光區，所以我們

想把 Google Map 與電影景點結合，做最適當的路線規劃及交通資訊，讓影迷能透過

這個軟體以追星方式去旅遊台灣景點，並帶動台灣觀光發展，並且了解到臺灣本身的

文化特色與人文。 

 

第一節-研究背景 

據期刊資料數據的蒐集、問卷的統計，我們發現使用智慧型手機的人不斷在增

加，漸漸的智慧型手機已成為當今世界的主流，手機則不再只是可以帶著走的電話，

也能聽音樂、看影片、玩遊戲、拍照、透過 google Map 來查詢自己的所在位置甚至

上網等，可說是名符其實的多功能電子媒體。而不同於過往手機功能多為內建，新一

代的手機更安裝了開放式操作系統，能夠額外加載各種不同功能的軟體程式，使得手

機功能更加豐富多元，使用者也能依自身需求下載需要的軟體，打造專屬個人的手機

功能。由於比起傳統手機更富靈活運用的彈性，這類具開放平台的手機因而也被稱為

「智慧型機」。所以現代人越來越依賴智慧型手機，就因為如此有許多研究者願意投

入大量的時間與金錢來開發，研究如何把生活上應用到的一切都結合到手機裡面，讓

智慧型手機使用者生活過的更便利。 

 

目前網路地圖導覽功能日趨完善，尤其 Google 提供 GoogleMap 及 Google Earth

網路地圖導覽功能，不僅精緻完善，且應用在日常生活旅遊，甚至救災等功能，不僅

如此 Google 網路地圖雖已致力建置其功能涵蓋區域，但有些 Google未建置區域則暫

時無法使用，甚至須利用使用者建置功能自薦導覽功能方式，來補足 Google 原本建

置網路地圖涵蓋區域。 

 

所以我們想利用智慧型手機結合 google Map功能 來介紹電影拍攝景點，電影在

這科技不斷進步的社會，已成為人們生活的一部分，甚至可說為不可或缺的。電影在

最廣泛的層面是一種文化現象，反映出一個時代及社會關係中人們渴求、夢想、信念

及價值觀，它是社會生活境況的一面鏡子，儘管它有時忠實地反映現實，也可有意無

意地扭曲了現實。要掌握電影的社會觀、人生觀、時代感信念及價值觀的種種形態，

這是電影理論的問題，使電影不單停留在一種娛樂、溝通及藝術表現的活動內，而是

達到一種社會啟蒙的作用，使人不單解釋現實，也可改變現實。 
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表一、國片票房及熱門排行 

 

市場研究機構 Gartner預測，2011 年 Android作業系統在全球智慧型手機市場的

市場佔有率將可達 38.5%，而 iOS 作業系統將達 19.4%，成為智慧型手機前兩名的作

業系統。 

不過，進入 2012 年之後，Gartner 的預測開始有了轉變，其認為 Android作業系

統於智慧型手機市場的佔有率，將隨著低階機種的出現，而市場佔有率開始滲透新興

市場以及成熟區域的中低手機市場，所以市場佔有率將爬升至 49.2%。反之，蘋果如

果不改變目前一年推出一款 iPhone 手機，且只走高價路線的行銷策略下，則其市場

佔有率將下跌至 18.9%。 

Gartner 提出的論點在於蘋果向來將獲利放在第一位，而不是將出貨量放在第一

位。在如此的定價策略之下，初期蘋果的 iPhone會得利於歐、美、日本等成熟已開

發國家市場，因為許多人為了追求高品質願意付出較多的費用。可是缺點是一旦成熟
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市場的市場佔有率達到高峰之後，同一時間又難以在新興市場拓展更多佔有率之下，

即使蘋果 iPhone 出貨量仍不斷成長，但是其市場佔有率會遇到一個瓶頸，之後就開

始略微下滑。 

根據 Gartner 觀察，其認為在 2014 年之前，蘋果仍就會保住其智慧型手機第二

的地位。但是到了 2015年，由於微軟 Windows Phone作業系統不斷改變策略，甚至

在諾基亞的幫助之下，將會追過 iPhone 出貨量，成為僅次於 Android的第二大作業

系統。 

這樣的推論是很合理的。但是有許多產業界的人士認為產業變化之快，經常跌破

專家眼鏡。例如：2010年 9月時，Gartner還一直認為 Android 到了 2014年還落後

Symbian智慧型手機，才短短的幾個月時間，就有 Gartner 與 IDC兩家研究機構樂觀

看待 Android 智慧型手機的未來，這就是研究機構的迷失。 

因為產業變化太快，已經大家都認為的新興市場只買中低價位手機，可是隨著新

興市場的人愈來愈有錢，到底 iPhone 會不會在新興市場遇到銷售瓶頸還很難說，這

必須要看蘋果 iPhone 5的策略到底為何？所以現在下結論還太早了！ 

 

表二、Android 智慧型手機市場佔有率預測(單位：千支) 
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第二節-研究動機 

本節區分四項研究動機如下列所示： 

 

動機一：許多國內外的朋友在看完台灣國片以後，會想要了解戲中拍攝的場景，讓許

多影迷紛紛在網路上搜尋，成為熱門電影網路搜尋的對象，藉使大家前往拍片場

景探究與觀光，進而成為觀光勝地的去處。 

 

動機二：前陣子，國片「艋舺」當紅，進而造成附近的小吃，成為一個小小熱門的商

圈，讓大家都想要去一探究竟，希望藉由我們的系統介紹，讓國內外朋友能夠清

楚介紹，了解當地的文化小吃特色。 

 

動機三：在台灣的電影事業，雖是起起伏伏，但還是有很棒很傑出的電影，甚至得過

許許多多的獎項，不僅在國內熱門，在國外也是大受歡迎，門票也是越創越高，

促使台灣與國外電影文化發展，達到更好的宣傳效果。 

 

動機四：現代科技發達，網路資訊豐富又方便，手機的功能也越來越多樣化，使得大

家生活便利，不管你是在天涯海角，只要手機能上網並運用 Google Map 都能夠

知道你身在何處，想要在假日旅遊，就好好試一下 Google Map 規劃路徑。 
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第三節-研究目的 

本研究目的區分四項為下列： 

 

目的 1：建置網站介紹國片場景帶動台灣觀光景點旅遊發展。 

目的 2：建置網站介紹拍片場景附近商家達到商品宣傳推銷。 

目的 3：建置網站向國人與外國人宣傳國片與台灣地方文化。 

目的 4：透過手機結合 Google Map的方式規劃最短旅遊路徑。 

 

第四節-研究範圍 

中華民國台灣地區 

第五節-操作性定義 

1.智慧型手機（Smart Phone）： 

一種運算能力及功能比傳統功能手機更強的手機。使用最多的作業系統有：

Symbian、Windows Phone 7、iOS、Android和 BlackBerry OS。他們之間的應用

軟體互不相容。因為可以像個人電腦一樣安裝第三方軟體，所以智慧型手機有豐

富的功能。 

2.Android Market： 

一個由 Google 為 Android 裝置開發的線上應用程式商店。一個名為「Market」

的應用程式會預載在允許使用 Android Market的手機上，可以讓使用者去瀏覽、

下載及購買在 Android Market上的第三方應用程式。而 Android Market網站提

供一些應用程式的詳細資料，尤其是那些被標示為「最新軟體」、「最高評價付

費軟體」和「最高評價免費軟體」。 

3.社交網路服務（Social Networking Service，簡稱 SNS）： 

主要作用是為一群擁有相同興趣與活動的人建立線上社群。這類服務往往是基於

網際網路，為使用者提供各種聯繫、交流的互動通路，如電子郵件、即時訊息服

務等。此類網站通常通過朋友，一傳十十傳百地把網路展延開去，極其類似樹葉

的脈絡，中國習稱之「脈絡（人面）網站」，臺灣一般稱為「社群網站」。 

多數社交網路會提供多種讓使用者互動起來的方式，可以為聊天、寄信、影音、

檔案分享、部落格、討論群組等。 

社群網路為資訊的交流與分享提供了新的途徑。作爲社群網路的網站一般會擁有

數以百萬的登記使用者，使用該服務已成為了使用者們每天的生活。社交網路服

務網站當前在世界上有許多，知名的包括 Facebook、Quazza.com、Myspace、
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Orkut、Twitter 等等。（註：由於防火長城的影響，Facebook 等在中國無法存

取，由此產生了替代品如人人網、開心網等。） 

4.臺灣電影文化事業股份有限公司（Taiwan Film Culture Co.）： 

簡稱台灣電影文化公司、台灣電影公司、台影，為台灣第一個大型電影製片廠。 

5.Google地圖（Google Maps）： 

前稱 Google Local，是 Google 公司向全球提供的電子地圖服務，包括局部詳細

的衛星照片。能提供三種視圖：一是向量地圖（傳統地圖），可提供政區和交通

以及商業資訊；二是不同解析度的衛星照片（俯視圖或 45°影像，跟 Google 地球

上的衛星照片基本一樣）；三是地形圖，可以用以顯示地形和等高線。 

Google 地圖中的向量檢視目前採用將向量資料按照製圖樣式預先渲染成影像並

切割為瓦片（tiles），瀏覽器取得這些瓦片並按照其相互位置關聯在瀏覽內拼

接成整體地圖的方法。此方案使得瀏覽器內使用者看到的地圖其實是柵格形式，

道路、水體、建築、行政區等地理物件並不能被選擇互動，因此應用功能受到一

定限制。2011 年 10 月，Google Maps 推出 WebGL 版本實作版本，試驗在用戶端

即時渲染取自伺服器的向量資料的技術方案。這是 Google 地圖釋出以來在地圖

應用架構上最大的變化。 

它的姊妹產品是 Google地球，一個電腦應用程式，在 3D地球模型上提供街景和

更多的衛星視圖及 GPS定位（付費版本）的功能，但沒有前述的向量視圖和地形

視圖功能。 

由於 Google 地圖是一項電子地圖服務，因而擁有比紙質地圖更多的優越性，特

別是近年來行動裝置的智慧化，網路速度的提升，更是讓 Google 地圖與人們的

生活產生更為緊密的聯繫，因而倍受人們的讚譽。 

6.Google行動服務（Google Mobile Service）： 

是 Google 的一項服務，讓用戶利用行動電話或其他行動裝置使用 Google搜尋、

Google地圖、Gmail、YouTube等 Google產品。 
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第六節-章節結構 

在本計劃書的第二章尋找與本專題相關的文獻探討，並藉由文獻資料來與本研究

結合，加強對於其理論及成功運用的實際案例，並利用 Android 平台呈現我們的作品，

並將國片推向至全球。 

第三章介紹本專題各個階段的研究流程與研究方法，根據計劃來完成本專題的執

行過程，並利用問卷的方式統計對應所研究的主題，了解是否符合大眾所期待的需求

及可行性，根據我們 研究的主題加以分析，利用 SWOT分析來了解專題內部、外部的

劣勢， 藉此加以改善，使內容更加實用。 

第四章介紹所開發的系統功能、特色及使用對象，顯示本專題的規劃重點、獨特

性及提供哪些對象的服務，故系統是為了滿足使用者需求所產生。 

第五章總結上述所有的項目，介紹本系統能達成的預期效益及延伸目的，如此更

能突顯出系統效益，希望能完成此系統，且預測製作過程中可能遭遇到的困難及限

制，做為研究前的準備工作，並詳細介紹系統內容，使用什麼系統環境、開發工具來

製作、說明本專題限制及開發技術的需求，最後預期要呈現系統架構，這些都是實際

的規劃過程。 

第六章分別介紹每位專題組員的分工狀況，在每一次的工作進度表中，得知執行

階段的現況，調整執行節奏，並在組員的相互支援下，避免進度延遲，將潛在風險降

至最低，為本專題做出最有效率的工作分配，已達成目標。 
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第二章-文獻探討 

本章節主要探討與專題相關的知識 

第一節、電影相關知識介紹 

本節是專題相關電影資料介紹，分爲五大類 

一、何謂電影    

二、國片復興    

三、台灣電影的未來   

四、電影拍攝場景    

五、電影與網路行銷     

一、何謂電影    

電影是一種視聽藝術（雖然目前也有很多小規模的 3D 電影，利用座椅震動增加

震動的感覺，利用水滴增加觸覺，但基本上，電影還是一種視聽藝術），利用膠卷、

錄像帶或數位媒體將影像和聲音捕捉，再加上後期的編輯工作而成。 

    關於對電影中運動的感知，普遍接受的原因在於：電影中看起來連續的畫面，是

由一張張單獨的照片構成的，但是由於這些照片接替的速度很快，人的肉眼無法察覺

出來它們是彼此獨立的圖像。這是由視覺暫留（persistence of vision）造成的。

視覺暫留使得圖像離開後，仍能在眼睛保留「視像」約十分之一秒。因此我們的大腦

感覺到圖像是「運動」的。 

    雖然這種看法存在，但並不是正確的觀點。對運動的感知，涉及到複雜的心理過

程。在 1916年出版的德國心理學家於果·明斯特伯格《電影：一次心理學研究》中第

三章《深度感和運動感》中，於果·明斯特伯格證明了外觀運動絕不是影像滯留（即

視覺暫留）的結果，而是（但不僅僅是）對運動的連續階段的感知。 

    電影技術發展初期有各種不同的放映速度，但目前電影都多以每秒三十二格圖像

作放映標準。 

    如今，許多電影仍然用能把影像記錄到膠捲上的攝影機來拍攝。膠卷經過沖洗之

後，再用放映機來運行膠卷。放映機可以發出光線，透過膠卷，這樣影像就在銀幕上

顯示出了。自從有聲電影發明以來，大多數的電影都是有聲電影。最近許多電影都用

數碼攝像機來拍攝，放映的時候，可以用數位放映機，也可以把數位影像轉置到傳統

的膠片上。這種方法可避免膠片長時間存放的失真。(出處/維基百科，自由的百科

全書) 

 

 

 

http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E8%A6%96%E8%81%BD%E8%97%9D%E8%A1%93&action=edit&redlink=1
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%86%A0%E5%8D%B7
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%BD%95%E5%83%8F%E5%B8%A6
http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E6%95%B8%E4%BD%8D%E5%AA%92%E9%AB%94&action=edit&redlink=1
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%A6%96%E8%A6%BA%E6%9A%AB%E7%95%99
http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E6%94%BE%E6%98%A0%E6%A9%9F&action=edit&redlink=1
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%9C%89%E8%81%B2%E9%9B%BB%E5%BD%B1
http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E6%95%B8%E7%A2%BC%E6%94%9D%E5%83%8F%E6%A9%9F&action=edit&redlink=1
http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E6%95%B8%E4%BD%8D%E6%94%BE%E6%98%A0%E6%A9%9F&action=edit&redlink=1
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二、國片復興 

2008年，一部台灣新銳導演初試啼聲的小成本電影默默地發行。一開始並未引起

太多的注目，但很快的，藉由影迷們口耳相傳，這部電影吸引大批的觀眾前往觀賞。

僅僅數月，《海角七號》不但成為了當年度最賣座的電影，更是台灣影史上票房最高

的國片。大家紛紛將這股《海角七號》的熱潮歸功於電影的導演---魏德聖及其演員

和工作團隊。而這部電影的成功無疑是替國片業者打了一劑強心針，近年來台灣國片

屢創票房佳績，《海角七號》則是最為人所知的一部片。這個現象讓許多電影從業員

心中浮現一個疑問：這股趨勢是否能復甦台灣疲弱不振的國片市場呢？ 

    中央政府投入大量心血，努力讓這個疑問得到一個肯定的回答，並趁著目前的熱

潮，投入大量資源鼓勵電影業界的發展。政府提供各種直接補助給予製作公司、協助

融資、減免稅款、並召集電影界先進企畫研討會，幫助電影公司升級為數位播放等多

項措施。 

    地方政府亦加強重視電影景點拍攝，提供各項補助及優惠，盼吸引更多業者前來

取景拍攝。城市所獲得的利益並非僅是劇組人員在當地的消費，而是當城市的形象在

電影中發酵後，所帶來的長期觀光效益。舉例來說，屏東縣的恆春鎮，當時作為《海

角七號》的拍攝地點， 如今電影雖已下檔三年，依舊能看見遊客們絡繹不絕地在當

時的拍攝景點拍照留念。台北市的剝皮寮，乃 2001年賣座大片《艋舺》的拍攝景點

之一，至今仍吸引大批觀光客及電影人前往朝聖。高雄市政府觀光局亦推出《痞子英

雄》景點導覽，以遊覽該熱門警匪電視劇的拍攝景點作為號召。 

    台灣的電影產業，在逐年成長的中國大陸市場中擁有先決優勢。2010年十月公布

的兩岸經濟合作架構協議(ECFA)，內文寫著台灣製作的電影片將不受中國大陸對外國

電影每年配額之限制。台灣國片以前必須與世界各國競爭每年僅僅 30部的國外電影

配額。而今，以文化及語言相仿的優勢為利基，此項 ECFA 的新協議，更將進一步帶

動台灣電影產業拓展新的市場。 

    然而，現在斷言台灣「國片復興」仍為之過早。雖然近年來不少國片獲得亮眼的

成績，不僅有《海角七號》、《艋舺》，還有 2010年的《父後七日》及 2007年的《練

習曲》，然而國片的票房總收益與外片相比，仍相對較少。事實上，大部份的電影導

演甚至必須仰賴其它作品的收入，像是拍攝廣告或音樂錄影帶來維持生計。台灣的電

影產業在深度及專業度上仍有許多進步空間，可多參考好萊塢等發達的工業中心以及

投資商的經營模式。而本土的小型製作公司習於獨立運作，亦為台灣電影產業一項弱

點。 

    近年來國片的興盛的確燃起了台灣電影業界的希望，雖然距離國片真正復興可能

仍需要數年的時間，這股新的熱潮讓電影人對國片的未來抱持信心，願意繼續投資拍

攝屬於台灣的故事。(出處/Taiwan Review 2011 February) 
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三、台灣電影的未來 

    有了這些潛在的利益，儘管暗藏著各式各樣的挑戰，黃志明仍相信中國大陸是值

得開發的市場，因為：「對台灣電影工作者來說，就算是這市場的一小部分也代表了

許多的獲益。」他已經往來中國大陸許多次和中國大陸當局討論《海角七號》導演魏

德聖的新作《賽德克巴萊》在中國大陸上映事宜。焦雄屏說台灣電影業者的未來無可

避免地將倚賴中國大陸市場。「我不是指特定的電影或導演，例如侯孝賢導演可以仰

賴他本身的聲譽在法國或日本取得資金，我指的是台灣電影這整個產業。」她也提到

大多數的電影工作者如果只將重心放在本地市場，平均每部片的票房只有三百萬新台

幣（約 9 萬 7 千美金）。「但光是製作費通常就有將近兩千萬的支出（約 64 萬 5 千

元美金），業者在這種情形下要如何存活下去？」焦雄屏是電影《聽說》的執行製作，

此片同時也是大陸取消限額政策後第一部入選的台灣影片。 

    無論如何，導演鈕承澤已準備好抓住這個機會敲開大陸市場的大門。2010 年 11

月《艋舺》在北京電影節放映之後，他就向觀眾宣布他的下一部電影將會是一個關於

兩岸的愛情故事，背景將設在台北和北京。或許《艋舺》無法在北京上映，但導演鈕

承澤似乎已找到其他方式前進大陸市場。(出處/Taiwan Review 2011 February) 

 

四、電影拍攝場景 

    隨著跨國(地區)影片拍攝模式日益風行，許多國家或地區都紛紛開始重視當地的

景點拍攝服務工作，一方面支持文化創意產業的發展，再者，透過電影來行銷，也將

帶動當地的觀光事業興起，像是紐西蘭當地與電影「魔戒」系列的合作，韓劇中男女

主角出現的浪漫場景，皆是近年來透過鼓勵取景拍攝措施達到觀光效益的成功案例。

相信透過地方政府的力量推動電影拍攝，將會解決許多國內影視人士取景不易的困

擾，並促使台灣許多不為人知的好地方，有機會呈現於大銀幕上。(出處/臺灣電影網

-專題文章) 

 

五、電影與網路行銷 

在網路時代中，網路的通路比傳統的通路更為多元化，而網路行銷可以說是網際

網路和行銷活動加上管理活動的一個模式(劉文良，2007)。 

電影的網路行銷是一種雙向的互動式行銷，電影公司透過網路平台的應用， 

提供消費者電影資訊或販售其他電影周邊商品，可以說是讓消費者參予電影的整 

個企劃流程，而消費者也藉由網路平台，間接將意見反應給電影公司，因此電影 

公司可以利用網路系統促進和消費者間的關係，進而改善並提供更符合目標消費 

者需求的一個產品(劉文良，2007)。 
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多樣的網路宣傳管道中，以近幾年興起的微型部落格效應在眾多的通路中， 

特別的獨樹一幟，透過微型部落格的多用戶數，電影的網路宣傳讓平台間連結性 

的密度達到最佳化，也因為網際網路的宣傳方式，除了節省成本之外，更讓宣傳 

無區域性的限制。電影公司利用網路的部落格系統來建立自己的官方網站，用於 

宣傳，提供消費者有關電影的資訊，進而讓消費者進電影院觀看電影、購買電影 

周邊商品。(出處/台灣電影《艋舺》網路行銷研究 

 

第二節、智慧型手機 

本節是相關智慧型手機資料介紹，分爲四大類： 

一、何謂智慧型手機 

二、智慧型手機趨勢 

三、何謂是 Android系統 

四、Android 市場佔有率 

 

一、何謂智慧型手機 

    智慧型手機（Smart Phone）是一種運算能力及功能都超越傳統功能手機的手機。

智慧型手機能夠顯示與個人電腦所顯示出來一致的正常網頁，它具有獨立的作業系統

以及良好的用戶介面，它擁有很強的應用擴展性、能方便隨意地安裝和刪除應用程

式；智慧型手機擁有超大高畫質觸摸屏，能隨時調用鍵盤來進行觸摸手寫，能進行多

任務操作，並且擁有強大的多媒體、郵件、上網功能，能完全替代像 MP3 、 MP4 和 

PDA 這樣的傳統便攜式設備；智慧型手機能替代個人電腦處理辦公事務和其他事務，

它能與網路保持時時地無縫連接，能隨時切入網路，並且能與電腦、筆記本電腦等其

他設備同步資料。(出處/維基百科，自由的百科全書) 

二、智慧型手機趨勢 

    對於經常性使用智慧型手機行動上網的消費者(一周至少一次使用手機上網)而

言，與媒體的接觸時間裡，平均每七分鐘就有一分鐘是花在行動裝置上。隨著智慧型

手機功能逐漸增強，包含大螢幕、高速網路、以及漸趨多元的應用程式，未來智慧型

手機消費將逐漸成為潮流。 

    在美國，智慧型手機已成為生活不可或缺的必需品，約 82%的人在工作上使用行

動裝置，81%的人在購物的時候會使用，而 80%的人在家也離不開行動裝置，行動上網

成為通勤族的習慣。這也提供了一個商機：消費者無時無刻都在與網路接觸。(出處

/新藝采數位行銷)  

 

http://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%B6%B2%E9%A0%81
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%A7%A6%E6%91%B8%E5%B1%8F
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E9%8D%B5%E7%9B%A4
http://zh.wikipedia.org/wiki/MP3
http://zh.wikipedia.org/wiki/MP4
http://zh.wikipedia.org/wiki/PDA
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%AC%94%E8%AE%B0%E6%9C%AC%E7%94%B5%E8%84%91
http://eideas.pixnet.net/blog
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三、何謂是 Android 系統 

    Android是一種以 Linux為基礎的開放原始碼作業系統，主要使用於便攜裝置。

它由谷歌公司和開放手持設備聯盟開發和領導。目前尚未有統一中文名稱，「安卓」

或「安致」是在中國大陸比較流行的稱呼。 

Android作業系統最初由安迪‧魯賓（Andy Rubin）創辦，最初主要支援手機。2005

年 8月 17日被谷歌公司（Google）收購注資。2007年 11 月 5日，谷歌公司與 84 家

硬體製造商、軟體開發商及電信運營商組成開放手持設備聯盟（Open Handset 

Alliance）來共同開發改良 Android 作業系統並生產搭載 Android的智慧型手機，並

逐漸擴充功能到到平板電腦及其他領域上。隨後，Android 獲得了 Apache免費開源許

可證，谷歌公司發布了其源代碼。同時，一個負責進一步發展和維護 Android作業系

統的 Android 開源項目也被建立(AOSP)。 

Android 的內核基於 Linux，除了內核之外，則是中介層、資料庫元和用 C/C++

編寫的 API以及應用程式框架。Android 的應用程式通常以 Java資料庫元為基礎編

寫，執行程式時，應用程式的代碼會被即時轉變為 Dalvik dex-code (Dalvik 

Executable)，然後 Android作業系統通過使用即時編譯的 Dalvik虛擬機來將其執行。 

除了開放手持設備聯盟之外，Android 還擁有許多由全球各地開發者組成的開源

社區來專門負責開發 Android應用程式和第三方 Android作業系統來延長和擴展

Android的功能和效能。截止至 2011 年 10月，Android電子市場上擁有超過 30 萬個

認證的應用程式，電子市場的應用程式下載量也在 2011年 12月達到 100億次。由於

Android是開放的，因此它還可以通過第三方網站來下載安裝電子市場上所沒有的應

用程式。 

2010年末數據顯示，僅正式推出兩年的作業系統的 Android 在市場佔有率上已經

超越稱霸十年的諾基亞 Symbian 系統。2011年 8月，Android 作業系統在全球智慧型

手機作業系統的市場佔有率已達 48%，成為全球第一大智慧型手機作業系統，躍居全

球最受歡迎的智慧手機平台。(出處/維基百科，自由的百科全書) 

四、Android市場佔有率 

2009年第二季度，根據市場研究公司 Canalys的數據顯示，Android佔據全球智

慧型手機作業系統市場 2.8%的份額，這個數字在 2010年第四季度的全球份額中增長

到了 33%，Android作業系統也因此擊敗了諾基亞的 Symbian 系統成為了全球第一大

智慧型手機作業系統。2011年第三季度，根據市場調研公司 Gartner的數據顯示，

Android作業系統在全球智慧型手機作業系統中的份額已經過半，達到了 52.5%，全

球有一半的智慧型手機使用 Android 作業系統。 

    2010年 5月的數據顯示，Android 作業系統在 2010年第一季度的銷量超過了對

http://zh.wikipedia.org/wiki/Linux
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%93%8D%E4%BD%9C%E7%B3%BB%E7%BB%9F
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%B0%B7%E6%AD%8C
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%BC%80%E6%94%BE%E6%89%8B%E6%8C%81%E8%AE%BE%E5%A4%87%E8%81%94%E7%9B%9F
http://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%B9%B3%E6%9D%BF%E9%9B%BB%E8%85%A6
http://zh.wikipedia.org/wiki/Apache
http://zh.wikipedia.org/wiki/Linux
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手 iOS平台，成為美國最大的智慧型手機作業系統。 

    根據本土市場研究公司 ComScore 的數據顯示，2009年 11月時，Android在美國

的智慧型手機作業系統市場的佔有率為 5.2%，在 2010年 2 月時，這個數字變成了

9.0%，而在 2010 年第三季度末時，Android 已經佔據了美國市場的 21.4%的份額。截

止至 2011年 6 月，谷歌表示，每天通過谷歌服務器啟用的 Android設備達到了 55萬

台，並且以每週 4.4%的速度增長.。2011 年 8月 1日，Canalys 的數據顯示，Android

已佔據美國 48%的智慧型手機市場佔有率。2011年 10月 13 日，谷歌表示，全球市場

上有 1.9億台 Android設備通過谷歌認證，而在 2011年 11 月 16日，全球市場上已

有 2億台 Android 設備通過谷歌認證。但是，搭載 Android 作業系統的平板電腦卻只

有 1.9%的份額，只有 380萬 Android 蜂巢平板被賣出，遠遠低於蘋果公司的 iPad 的

銷量。(出處/維基百科，自由的百科全書) 

 

第三節－Google 地圖 

本節是專題相關 Google 地圖資料介紹，分爲四大類 

一、何謂 Google 地圖 

二、GOOGLE MAP 歷史來源 

三、Google 地圖衛星視圖 

四、Google 地圖行動版功能 

一、 何謂 Google 地圖 

    Google地圖（英語：Google Maps），前稱 Google Local，是 Google公司向全

球提供的電子地圖服務，包括局部詳細的衛星照片。能提供三種視圖：一是向量地圖

（傳統地圖），可提供政區和交通以及商業資訊；二是不同解析度的衛星照片（俯視

圖或 45°影像，跟 Google地球上的衛星照片基本一樣）；三是地形圖，可以用以顯示

地形和等高線。 

    Google地圖中的向量檢視目前採用將向量資料按照製圖樣式預先渲染成影像並

切割為瓦片（tiles），瀏覽器取得這些瓦片並按照其相互位置關聯在瀏覽內拼接成

整體地圖的方法。此方案使得瀏覽器內使用者看到的地圖其實是柵格形式，道路、水

體、建築、行政區等地理物件並不能被選擇互動，因此應用功能受到一定限制。2011

年 10月，Google Maps推出 WebGL 版本實作版本，試驗在用戶端即時渲染取自伺服器

的向量資料的技術方案。這是 Google 地圖釋出以來在地圖應用架構上最大的變化。 

    它的姊妹產品是 Google地球，一個電腦應用程式，在 3D地球模型上提供街景和

更多的衛星視圖及 GPS定位（付費版本）的功能，但沒有前述的向量視圖和地形視圖

功能。 

    由於 Google 地圖是一項電子地圖服務，因而擁有比紙質地圖更多的優越性，特
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別是近年來行動裝置的智慧化，網路速度的提升，更是讓 Google地圖與人們的生活

產生更為緊密的聯繫，因而倍受人們的讚譽。(出處/維基百科，自由的百科全書) 

 

二、GOOGLE MAP 歷史來源 

    2005年 6月 20日，Google Maps 的覆蓋範圍，從原先的美國、英國及加拿大，

擴大至全球。 

    2005年 9月，Google和北京圖盟科技有限公司（Mapabc）合作出版中國大陸的

Google本地。[6] 後來，Google本地重新命名為 Google地圖。台灣的圖資則是由勤

崴科技所提供，並於 2007年 10月 11 日推出台灣版地圖。 

    目前 Google Maps的美國、英國、加拿大、日本、法國等地區的服務已經是完成

階段，亦在全球多國開通了「街景」（Street View）服務，使用者可以透過由 Google

甲蟲車在街道上拍到的影像檢視街景（例如公車站、大廈和商鋪等），但是該服務卻

有侵犯個人隱私的嫌疑，街邊路人的動作可以看得一清二楚。 

    Google地圖的香港版本於 2008年 7月推出，可以讓使用者搜尋餐廳，亦可以建

立自己的地圖，與其他使用者分享有關的照片和評論。其他功能包括路線查詢，可以

顯示兩個地點之間的距離和行車時間。 由 2011年 10月 7 日開始 Google地圖新增 3D

鳥瞰功能(出處/維基百科，自由的百科全書) 

三、Google 地圖衛星視圖 

    谷歌地圖提供高分辨率的空中或大部分城市地區的衛星圖像美國（包括夏威夷，

阿拉斯加，波多黎各，美屬維爾京群島），加拿大，英國，以 及部分澳大利亞和許

多其他國家。谷歌地圖已用於高清晰度圖像，以涵蓋所有埃及的尼羅河谷，撒哈拉大

沙漠和西奈半島 。谷歌地圖還包括許多城市在講英語的地區。然而，谷歌地圖是不

完全是英文的地圖服務，因為其服務的目的是覆蓋全球 。各國政府也抱怨說恐怖分

子可能在策劃襲擊中使用的衛星圖像。 [死鏈接 ]谷歌模糊安全的一些地區（主要在

美國）， 包括美國海軍天文台（ 副總統的官邸所在地），和以前美國國會和白宮。

其他知名的政府設施，包括 51 區在內華達州的沙漠，是可見的。並不是所有地區的

衛星圖像覆蓋在同一決議中，人口較少的地區，通常會得到較少的細節 。有些地區

可能會被補丁雲層遮擋。引入一個容易 pannable和搜索的地圖和衛星圖像工具，

Google的映射引擎提示的衛星圖像的興趣激增。網站設立了有趣的自然和人為的標誌

性建築，包括書寫可見的意象，以及著名的體育場館和獨特的“大型”等新功能的衛

星圖像，地質構造。雖然谷歌使用這個詞衛星，大部分城市的高清晰度圖像是由飛機

在 800-1500英尺的飛行，而不是從衛星航拍，而其餘大部分的圖像實際上是從衛星(出

處/維基百科，自由的百科全書) 
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三、Google 地圖行動版功能 

GOOGLE MAP 功能分爲四大類： 

(1）輕鬆掌握好友目前的行蹤。您也可以分享位置資訊或是登記自己的所在地

點，讓     好友知道您人在哪裡。 

(2）即時路況可以讓您輕鬆找出最快到達目的地的路線。 

(3）檢視街道商家實景，還可轉換視角。 

(4）在地圖上使用疊加圖層 (例如路況、衛星、地形、搜尋結果等等)。 
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第三章-系統規劃與設計 

本章節系統規劃與設計雛形 

第一節-研究流程 

 

圖一、研究流程圖 

第二節-研究方法 

本研究採用問卷調查研究方法，以下將說明問卷設計內容、問卷實施作業與問卷回收

彙整結論。 

一、問卷設計內容 

二、問卷實施作業 

三、問卷回收彙整結論 

第三節-SWOT分析 
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圖二、SWOT 分析圖 
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第四章-預期研究成果 

第一節-系統功能 

1. 使用者地點與拍攝場景的最短路徑計算 

2. 附近店家與景點介紹 

3. 即時評價系統 

4. 即時相片上傳 

5. 打卡數量統計 

第二節-系統特色 

1. 拍攝場景導引 

主要能夠把拍攝景點的特色與電影情節理結合的理由加以説明，並且加以介紹拍

攝景點内容，在網路上也能看到各個拍攝場景的照片，讓人清晰看見當地的背景，

不僅能夠欣賞，內容資訊也相當的豐富。 

 

2. 路徑自動規劃 

我們的系統主要能夠藉由 google 地圖讓使用者能夠在短時間内抵達拍攝景點，並

且為路程自動做出路徑規劃，假如使用者還不過癮想再去其他更多想要去的景

點，系統將會幫你做出多個景點完善的短程路徑規畫，讓人清楚了解個人的路程。 

 

3. 平台互動交流系統 

我們平臺提供參觀者統整的留言資訊，彼此可以看到對方的留言以及對這部電影

或是商家的感想，並且有條理的分類，讓資訊不會混雜不堪，容易觀看。 

 

4. 最受歡迎地點排名 

會將點閲率由最高開始依序往下排出前 10名拍攝景點，讓使用者馬上知道目前最

受歡迎的電影以及他的拍攝場景。 
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5. 附近商圈的資訊的資料 

能夠隨時隨地提供使用者拍攝景點附近的的商圈與民間美食，並且會提供商家的

受歡迎程度，以及使用者可以自行在該商家討論區留言，並給予好評或是指教，

使用者不必特地到現場就能知道這一個商家的詳細資料與其他人的感想，而且由

於是所有使用者一起評論，所以可以的到更客觀的評論。 

 

 

6. 在 android市場裡尚未有結合電影的拍攝景點導覽 

 

尚未發現與本程式的類似的相關程式 

 

圖三、系統優勢圖 

第三節-使用對象 

 擁有 Android Phone使用者 

 喜愛旅遊者 

 喜愛看國片的使用者 

 各種年齡層皆適宜 
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 文化介紹者 

 

第四節-使用環境 

 目前主要將此應用程式開發在 Android平台系統，主要適用於支援 Android 2.2 

以上作業系統以上的智慧型手機。 

 系統設置環境：WindowsXP/ 7，相關開發軟 Dreamweawer CS5 開發網站 

 JDK Android SDK 與模擬器 Eclipse 。 

第五節-開發平台 

軟體名稱 用途 功能描述 
My SQL 資料庫 關聯式資料庫管理系統，儲存(xx)。 

ADOBE PhotoShop 修圖軟體 製作應用程式圖片及網頁圖片。 

ADOBE illustator 繪圖軟體 繪製應用程式圖片及網頁圖片。 

ADOBE DREAMWEAVER 網站製作 製作網站 

JDK 開發軟體 Java語言的 SDK 

Android SDK  Android 的開發要件 

Eclipse 程式製作 適用於 Android的 Java語言發展工具可

用於 Android手機程式開發之研究。 

PC 開發硬體 Window XP with SP3為作業系統。 

HTC Desire HD 開發硬體 Android OS2.2 為手機作業系統。 

表三、開發平台表 

第六節-系統平台架構 
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使用者界
面

驗證賬號
建議加入會員
會員説明

帳號登入

輸入電影名稱是否申請

規劃建議路線

是否還有其他
目標

會員註冊
輸入電影
名稱

電影內容
介紹

電影拍攝
場景

選擇觀光
場景

場景內容
敘述

謝謝使用
本程式

電影內容
介紹

電影拍攝
場景

選擇觀光
場景

場景內容
敘述

當地商家
美食介紹

選擇下一
個目標

計算第一個目
標與其他目標
的最短距離

提供使用
者路線規

劃  

圖四、系統平台架構圖 
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第七節-系統雛形畫面 

●會員登入及首頁 

 

圖五、會員登入及首頁 

●網頁介紹 

 
圖六、網頁介紹 
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●最新消息 

 
圖七、最新消息 

●地圖路線規劃 

 

圖八、路線規劃圖 
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●附近店家 

 

圖九、路線規劃圖 

●討論區 

 

圖十、討論區 
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●管理後台 

 

圖十一、管理後台 
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第五章-研究結論與建議 

透過我們的研究背景、動機、目的及各種文獻資料，在本章節中，我們將介紹本

組專題的預期效益與研究限制，以檢視本組專題將能達到的相關效並和未來開發會接

觸的困難及問題： 

 

第一節-預期研究效益 

本節系統之各項效益要點如下： 

1.促進台灣當地觀光旅遊業收益 

2.帶動當地商家美食的經濟發展 

3.提高熱門國片票房並創造新高 

4.快速路徑規畫提升使用者效益 

5.達到國片在國外傳播宣傳效果 

6.使本開發系統越來越多人使用 

第二節-預期研究限制 

本節系統之各項限制要點如下： 

1. 拍攝場景地理位置或許會限制部份遊客旅遊通行 

2. 拍片場景可能遭到破壞或改建 

 

第三節-研究結論 

本專題將現今蓬勃發展的國片與 GOOGLE地圖結合，加上對拍攝場景的介紹，

讓期望想去國片拍攝場景旅遊的使用者能夠以最短的時間，獲得最多的資訊，並

希望透過本程式，帶動當地觀光產業的發展，並將透過使用後回答問卷方式，得

取使用者使用前後對本程式感想之統計及建議。 
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第六章-分工執掌表及進度 

第一節-分工執掌表 

 
表四、分工執掌表 

 

第二節-進度表 

表五、進度表 

 

 

 

 

 

 

識別
碼

工作名稱 開始 完成 期間
2011 2012

十月 一月 二月 三月 四月 五月 六月 七月 八月 九月 十月

1 13w2011/12/302011/10/3系統規劃

2 17.2w2012/2/132011/10/17系統分析

3 15w2012/4/272012/1/16系統設計

4 28.8w2012/11/152012/4/30系統實作

5 10.2w2012/11/302012/9/21系統維護
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附錄 

                                             +瘋電影問卷調查+ 

您好，這是我們為專題研究所製作的問卷，感謝您願意花時間配合參予本次問卷調查。 

此問卷的內容絕對不對外公開，資料只作研究用途。 

致理技術學院-資管系三年 A班 

+基本問題+ 

1.請問您的性別？  □男    □女 

2.請問您有常看電影的習慣嗎？  □有 □無 

3. 請問您看電影的方式？ □電影院   □DVD  □網際網路  □有線電

視  □MTV  □其他：_____________________ 

4. 請問您平均一個月看多少次電影？ □1次   □2次  □3次  □4次  □5次以上 

5. 請問您有看過國片嗎?  □有   □無 

6. 請問您目前看過的國片有哪些？(複選) □那些年，我們一起追的女孩  

 □賽德克，巴萊  □艋舺  □海角七號 □翻滾吧！阿信   □星空  □其他： 

7. 請問您有沒有手機？ □有   □沒有 

8. 請問您的手機是智慧型手機嗎？ □是   □不是 

9. 請問您的手機可以隨時上網嗎？ □會   □不會 

10. 請問您的手機會拿來查旅遊系列的資料嗎?  □會    □不會 

11. 請問您有使用過 GOOGLE MAP 嗎？  □有   □無 

12. 請問您有沒有因為看完國片而產生想去當地遊玩的想法?  □有  □沒有 

 

20.請問您對於電影場景導覽系統有什麼功能建議？ 

→ _______________________________________________________    

-感謝您用寶貴時間填寫此問卷，在此感謝您- 


